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SMS

Pentru a obtine un numar de SMS de donatie, mai intai va creati cont pe
www.donatie.ro. Dupa ce contul este aprobat de echipa donatie.ro, puteti cere numar
de SMS, completand formularul online.

Acest formular contine rubricile evidentiate mai jos, pentru care veti avea nevoie de
informatiile specificate la fiecare.

In plus, va trebui sa incarcati ultimul bilant contabil al organizatiei (pentru anul
trecut), ultimul raport anual al organizatiei (tot pentru anul trecut) si planul media de

promovare a campaniei.

Procesul de aplicare nu este inchis, organizatia avdnd posibilitatea de a-si imbundtadti
aplicatia, astfel incat aceasta sd ajungd la forma care va asigura cele mai mari sanse de
reusitd pentru campania propusda.

Planul media este foarte important in jurizarea aplicatiei.
Va rugam sa ii dati importanta sporita. Acesta este de obicei sub forma unui tabel si
trebuie sa contina:

@® numeleinstitutiei media cu care aveti incheiat parteneriatul pentru promovare;
@® tipul de promovare (spot TV, spot radio, stire, reportaj, banner, macheta etc.)
@® perioada de promovare a mesajului de donatie;

numarul de difuzari/afisari ale mesajului.

Raportul anual este cartea de vizita a organizatiei, reflecta activitatea organizatiei

din anul precedent si trebuie sa contina, obligatoriu, urmatoarele:

scurt istoric al organizatiei;

misiunea organizatiei;

componenta consiliului director;

programele organizatiei;

principalele activitati din anul care s-a incheiat;

o sinteza financiara (venituri, pe categorii si cheltuieli, pe categorii);
daca exista, un raport de audit financiar extern;

date de contact.



Atentie!

Aplicatia trebuie sa fie finalizata cu cel putin trei saptamani inainte de inceperea
campaniei. Nu ne asumam raspunderea pentru intarzieri provocate de depunerea
aplicatiei intr-un interval mai scurt sau pentru depunerea incompleta a aplicatiei.
Puteti aplica pentru numar de SMS numai dupa ce aveti incheiate parteneriatele

media pentru promovarea numadrului de donatie.

Coordonatorul de proiect
Introduceti numele si functia Tn organizatie a persoanei care va coordona proiectul de
atragere de fonduri prin campania de SMS (ex.: Maria lonescu, director fundraising).

Descrierea organizatiei

Completati cu misiunea organizatiei, scurt istoric, aria geografica in care va
desfasurati activitatea, beneficiarii cu care lucrati, problema/problemele pe care o/le
abordati. Dati doua sau trei exemple de proiecte de succes pe care le-ati desfasurat

recent. Enumerati membrii din consiliul de conducere.

Pozitionarea si vizibilitatea organizatiei in comunitate

Prezentati pe scurt cum este perceputa organizatia de persoanele din comunitate si
sustinerea de care beneficiaza din partea membrilor comunitatii, a liderilor de opinie,
a autoritatilor etc. Daca organizati evenimente publice, descrieti pe scurt impactul
acestora.

Experienta organizatiei in relatiile cu mass media

Descrieti felul in care organizatia isi face cunoscuta activitatea Tn aria geografica in
care isi desfasoara activitatea. Prezentati pe scurt cum se reflecta activitatea
organizatiei in mass media si in mediul online si eforturile de promovare ale
organizatiei.

Experienta anterioara a organizatiei in atragerea de fonduri din comunitate
Mentionati cine este responsabil de strangerea de fonduri din comunitate, care sunt
principalele metode de atragere de fonduri pe care le folositi si ce rezultate au avut, ce
procent din bugetul organizatiei provine din surse private si care sunt aceste surse
(indivizi, companii), care sunt principalii donatori ai organizatiei etc.

Prezentarea proiectului pentru care se strang fonduri

Scrieti titlul proiectului, descrieti beneficiarii Si problema/nevoia pe care o va rezolva
proiectul, precizati obiectivele si activitatile principale ale proiectului. Aveti grija ca
obiectivele sa fie formulate scurt, sa fie masurabile, sa fie posibil de atins prin acest
proiect si sa aiba un indicator clar de timp.



Prezentarea beneficiarilor

Precizati de cand lucrati cu aceasta categorie de beneficiari Si care sunt progresele
care s-au observat in acest interval. Numiti doud sau trei proiecte pe care le-ati
desfdasurat cu aceeasi categorie de beneficiari.

Care este schimbarea pe termen scurt adusa de proiect?
Descrieti care sunt rezultatele proiectului pe care le asteptati pe termen scurt, in
timpul desfasurarii lui si/sau la finalul acestuia.

Care este impactul pe termen lung al proiectului?

Descrieti ce schimbari va produce pe termen lung proiectul si/sau la ce schimbari
importante va contribui in timp.

Daca campania de SMS face parte dintr-o campanie mai largad, va rugam sa descrieti pe
scurt campania, metodele folosite si modul in care ele sunt integrate.

Completati numai daca aceasta campanie face parte dintr-o campanie mai ampla de
atragere de fonduri. Precizati ce alte activitati de atragere de fonduri desfasurati sau
veti desfasura, ce metode folositi/veti folosi, care este locul campaniei de SMS in
campania larga, daca exista interdependente intre utilizarea celorlalte metode de
atragere de fonduri si atragerea de fonduri prin SMS.

Care sunt obiectivele financiare si nonfinanciare ale campaniei largi?

Completati numai daca aceasta campanie face parte dintr-o campanie mai ampla de
atragere de fonduri. Precizati rezultatele asteptate ale intregii campanii in termeni de:
suma pe care va propuneti sa o strangeti, numarul de donatori, tipul donatorilor,
donatie medie pe tip de donator etc.

Obiectivele campaniei de strangere de fonduri (inclusiv numarul de donatii)
Precizati ce suma doriti sa strangeti prin campania de SMS si ce alte obiective are
campania de atragere de fonduri prin SMS.

Descrieti profilul donatorilor
Descrieti grupurile tinta carora le adresati campania (cine credeti ca sunt potentialii
donatori): ce caracteristici sociale, economice si demografice au.

Canalele de comunicare pe care urmeaza sa le folositi (cu exemple)

Enumerati institutiile media cu care aveti parteneriate incheiate, precizati carui tip de
audienta se adreseaza si ce audienta/tiraj aproximativ au. Motivati de ce ati ales
aceste institutii media.



Mesajul principal al campaniei
Precizati care va fi mesajul pe care il veti transmite. Descrieti aici mesajul vizual, precizati
headline-ul, daca este stabilit, sau ce urmariti sa transmiteti, daca acesta nu este inca formulat.

Resursele umane implicate/echipa de campanie
Enumerati persoanele implicate in campania de atragere de fonduri prin SMS si
atributiile pe care le va avea fiecare.



