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EDITORIAL

Un an de donatie.ro:
25 de campanii,
2,5 milioane de lei stranse

Platforma donatie.ro a gazduit in primul an de
existenta (iulie 2012 — iunie 2013) 25 de campanii
de fundraising prin SMS care au strans aproape
2,5 milioane de lei pentru cauze sociale stringente.

a Inceputurile raspandirii telefoniei mobile la
scara larga, In 2001, pentru victimele Uraga-
nului Katrina s-au strans din donatii prin SMS
400.000S 1n Statele Unite. Dupd 9 ani, pentru
victimele cutremurului din Haiti s-au strans prin

Camelia
aceeasi metoda 41 de milioane S, cu valori ale unei Mates
donatii de 58, respectiv 108. Coordonator

Cresterea este spectaculoasa si explicabild, date program
oo e e . . . mecanisme
fiind caracteristicile donatiilor prin SMS: nu nece- donatii

sita efort din partea donatorului, se fac in cateva
secunde si 1ti dau sentimentul cd participi la ceva
madret, aldturi de mii de oameni.

In unele tari, ca de exemplu SUA si Marea Britanie,
aceastd metoda de atragere de fonduri este folosi-
ta la scard largd, de la organizatii foarte mari si cu
traditie pand la organizatii la firul ierbii. In alte tari,
1nsad, costurile sunt prohibitive, ajungand pana la
50% din valoarea donatiei, lucru care duce la folosi-
rea limitatd a sistemului.
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n Romania, numarul utilizatorilor de telefonie

mobila era la mijlocul anului trecut de 23,6 mili-

oane, potrivit Autoritdtii Nationale pentru Admi-
nistrare si Reglementare in Comunicatii. Un numadr cu
patru milioane mai mare decat populatia Romaniei. O
adevaratd mind de aur, la iIndemana organizatiilor ne-
guvernamentale, care pot sa atraga donatii prin SMS.



N

Fact: Donatiile prin SMS nu necesitd
efort din partea donatorului, se fac in
cateva secunde si iti dau sentimentul cd
participi la ceva mdret.

Suntem mandri ca am putut
contribui la campanii care
au schimbat in bine viata a
zeci de mii de beneficiari

Platforma www.donatie.ro s-a nascut din dorinta
ARC si a partenerilor sai, Cosmote Romania, Orange
Romania si Vodafone Romania, de a oferi acces la
donatiile prin SMS tuturor organizatiilor romanesti
care sunt capabile sa dezvolte o asemenea campa-
nie. Platforma are doua avantaje majore: campaniile
au un grad ridicat de transparentd, prin comuni-
carea In timp real a rezultatelor, iar organizatiile
pot sd isi ajusteze planurile initiale de campanie In
functie de rdspunsul publicului tintd, cuantificat in
numadrul de donatii.

Din dorinta de transparentd s-a ndscut si acest
raport, In care aratdm ce a insemnat un an de
functionare a platformei www.donatie.ro si mai
ales ce putem invata din cele 25 de campanii din
primul an.

u fost 25 de campanii In care am vazut

cd oamenii sunt generosi atunci cand un

mesaj 1i convinge si cd, oricat de mica ar fi
organizatia, poate atrage zeci de mii de donatii cu o
campanie bine calibratd. Gasiti In acest raport po-
vestea a 13 dintre campanii, care au primit integral
banii stransi. Celelalte campanii au primit peste
80% din sumele stranse, restul urmand a fi livrate
de companiile de telefonie mobild cand incaseaza
donatiile de la abonati.

Suntem mandri cd am putut contribui la campanii
care au schimbat In bine viata a zeci de mii de
beneficiari si suntem hotdrati sd facem asta
In continuare, cu profesionalism si cu ddruire.

Al doilea an de functionare a platformei aduce
donatiile recurente prin SMS si iIn Romania, care
devine astfel una dintre primele tari din lume care
beneficiazd de acest tip de donatii.

Imbunatatirile nu se opresc aici, Insd credem cd
surprizele placute sunt intotdeauna binevenite si
promitem sa vi le dezvaluim la momentul potrivit.
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GRAV BOLNAVI AU
PUTUT PRIMI DONATII PRIN
SMS PENTRU TRATAMENT

DONATII iN VALOARE DE

DE ORGANIZATII
NEGUVERNAMENTALE
AU STRANS FONDURI

mil. RON

Cele mai multe SMS-uri:

* FUNDATIA MEREU APROAPE — 53.890

* pentru drepturile si educatia copilului: UNICEF — 45.357
* pentru un hospice: FUNDATIA SF. IRINA — 20.264

* pentru cauze individuale: DIANA STANCIU — 6706

COSTURILE DE INTRETINERE A PLATFORMEI

08.868 RON

12.248 RON
contributia ONG-urilor
beneficiare

[RRRRREEIEELEEEERER 86.620 RON
: cheltuiala ARC,

0,01* €
mesajul de
multumire
trimis
donatorului

1,8675 €
suma directionata
direct cauzei

REZULTATE GENERALE

ANATOMIA UNUI SMS:

0,1225% €
costuri de
operare

ale companiilor
de telefonie
mobila si ale
integratorului
tehnic

* Pentru cazuri individuale si dezastre naturale nu se percepe nicio taxa de operare

contributie RAF, Cosmote,
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Orange, Vodafone

f @

Utilarea si renovarea Cauze
spitalelor: individuale:

Drepturile si
educatia copilului:

Hospice-uri si servicii
de sdndtate:

\ &4
L

Altele:



-DESPRE PROGRAM

Cum functioneaza
platforma Donatie.ro

Donatie.ro este un program deschis organizatiilor
neguvernamentale care doresc sa faca o
campanie de strangere de fonduri prin SMS.

latforma lucreaza cu toti furnizorii de telefonie

mobild din Romania si oferd un numar scurt

disponibil tuturor posesorilor de telefoane
mobile. Pentru a fi eligibile, campaniile trebuie sa
vizeze o cauza civicd sau sociald, sa aiba activitati clare
si obiective cuantificabile si sa se promoveze cu un
plan media care le asigura vizibilitate. Indeplinirea
acestor criterii este importantd pentru cd numarul de
linii de SMS este limitat si cei care vor sa beneficieze
de ele trebuie sa demonstreze cd au capacitatea sd le
foloseascd eficient. Valoarea standard a unei donatii
este de 2 euro, iar costurile pentru organizatie sunt de
0,1225 euro/sms, la care se adauga 250 euro/campanie.

Organizatia Isi creeazd cont pe www.donatie.ro,

ARC valideaza crearea contului, dupd care organizatia
poate completa aplicatia propriu-zisa. Procesul
de aplicare nu este unul inchis, ci presupune cola-
borarea cu organizatia, astfel incat propunerea sd
ajunga la forma care 1i va da organizatiei cele mai
mari sanse sd aiba o campanie de succes. Dupa ce se
ajunge la forma finala a aplicatiei, proiectele eligibile
sunt trimise catre juriu, din care fac parte cele trei
mari companii de telefonie mobild din Romania si

Fact: Valoarea standard a unei donatii
este de 2 euro, iar costurile pentru
organizatie sunt de 0,1225 euro/sms, la
care se adauga 250 euro/campanie.

un reprezentant al ARC. In cel mult trei siptamani,
organizatia primeste un raspuns privind acceptarea
sau neacceptarea proiectului pentru atragerea de
donatii prin SMS. Acordarea numarului se face pe o
perioada limitatd, in jur de trei luni, care trebuie sa
coincida cu eforturile de mediatizare.

Odata acceptul primit, se desfasoara campania pro-
priu-zisd, iar organizatia poate urmari in timp real,
pe www.donatie.ro, evolutia numarului de donatii.
Aceste informatii sunt disponibile si pentru donatori,
care pot afla cati bani s-au donat si se pot intoarce pe
website ca sa afle ce s-a realizat cu banii donati de ei.
Pentru organizatii, acest lucru inseamna ca vor trebui
sa ofere informatii despre stadiul 1n care se afla pro-
iectul cel putin o data la sase luni.

Banii atrasi din donatii sunt virati catre organizatii
dupa facturarea, respectiv dupa colectarea lor de la
clientii operatorilor de telefonie mobild. Prima transad,
nu mai micd de 70%, le este viratd organizatiilor la
douad luni dupd incheierea campaniei, iar restul, de cel
mult 30%, la colectarea de la clienti.

Organizatia trimite catre platforma un raport al
utilizarii banilor, iar acesta este publicat anual.
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SARBATORI DE IARNA

Lectii Tnvatate

Cele mai importante lucruri pe care
organizatiile le-au invatat despre planificarea,
desfasurarea si efortul necesar unei campanii
de strangere de fonduri prin SMS.

Unele organizatii nationale spun

ca se vor feri de acum inainte de
campanii in perioada sarbatorilor de
iarna, pentru cad sunt multe astfel
de initiative; unele organizatii locale
spun ca vor organiza de acum in
perioada Craciunului si a Pastelui,
cand oamenii sunt mai darnici.
Diferenta vine din specificul pietei in
SA TRANSMITI care functioneaza.

EMOTIE

Donatia prin SMS

este o donatie

de impuls, deci

conteaza sa

transmiti emotie

si sa ai un am-

basador credibil

(o celebritate),

care sd vorbeasca

elocvent si sincer

in numele cauzei.

SA Al O TELEVIZIUNE DREPT PARTENER MEDIA
Doar asa poti primi expunerea de care ai nevoie.

SI1 ALTE CANALE
DE COMUNICARE
Chiar daca
aparitiile TV aduc
cele mai multe
donatii, toate

MESA) UNIC
Numarul mare de
campanii care se
deruleaza n acelasi

celelalte canale

(outdoor, radio,
presa scrisa,
online, cinema)
ajuta la educarea
publicului despre
cauza si despre
organizatie.
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timp Tnseamna ca
fiecare organizatie
trebuie sa acorde o
atentie sporitd mesa-
jului care o distinge: sa
nu sune comun, sa nu
duca la confundarea cu
alte cauze.

CAMPANII DE AMPLOARE:
Campania de SMS trebuie sa
fie parte dintr-o campanie
de mai mare amploare, cu
evenimente publice si alte
moduri de a dona.
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ASOCIATIA SF. NECTARIE CLUJ

Numai impreuna putem alina suferinta

Strangere de fonduri pentru deschiderea si functionarea la Cluy;
a unui hospice pentru persoanele cu boli terminale.

Initiativa a fost sprijinita de Mitropo-
lia Clujului si de parohiile din judetele
apropiate. Preotii au vorbit la slujba
de duminica despre nevoia de a avea
un astfel de serviciu in regiune, ceea

ce a dus la donatii directe.

POVESTEA CAMPANIEI

In momentul demararii campaniei
SMS, constructia Centrului de Ingri-
jiri Paliative ,,Sfantul Nectarie” din

Cluj-Napoca era finalizatd si urma sa

fie dotatd cu mobilier si cu aparaturd

medicala. Pentru a sensibiliza oamenii
din regiune, au fost organizate concer-
te, piese de teatru, conferinte, specta-
cole, expozitii de artad silansadri de carti

la care s-a vorbit despre importanta
centrului pentru comunitate. Printre

ambasadorii campaniei au fost actorul

Dan Puric, antrenorul U Cluj, Cristi
Dulca, si medici oncologi din Cluj.

REZULTATE
Centrul functioneaza din mai 2013
avand o unitate cu 20 de paturi, un

Ingrijirea paliativa
presupune o pers-
pectiva holistica,
spirituala, psihologi-

ca, sociala si medicala

a bolnavului aflat in

faza terminala. Acesta

e standardul de ingri-
jire pentru ei.

Patriciu Achimas
Manager la Institutul Oncologic
,Prof. Dr. lon Chiricuta”

ambulator de specialitate si un
centru de zi. Finantarea activitatii
spitalicesti este asigurata partial

de Casa Judeteana de Asigurari de
Sdndtate Cluj si acopera o parte din
costurile interndrii pacientilor - toti
beneficiaza de servicii gratuite.

S
SIMS:
6.267

12.534

Total strans in
campanie in euro:

20.000
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CRUCEA ROSIE

Centre de prim-ajutor in zone izolate

Strangere de fonduri pentru instruirea a 41 de familii din 41 de comunitati
izolate sa acorde primul ajutor de baza pana la sosirea ambulantei.

Dincolo de strangere de fonduri, s-a

dorit punerea pe agenda publica a

problemei accesului la servicii de baza in
zonele izolate si eforturile de comunicare
au avut ca scop si informarea despre

problemele comunitatilor rurale.

POVESTEA CAMPANIEI

Lipsa spitalelor, suprasolicitarea
echipajelor de la ambulantad, deficitul
de autosanitare si accesul dificil In
zone izolate pot genera oricand drame,
decese care ar putea fi evitate daca s-ar
interveni in timp util. Pentru a stran-
ge fonduri si pentru a informa despre
aceasta problema, campania a promo-
vat povestile comunitdtilor In emisiuni
sijurnale de stiri TV sia difuzat spor-
turi radio si bannere online.

REZULTATE

123 de persoane din 41 de comunitati
izolate au Invdtat primul ajutor de baza
si au primit truse de prim ajutor cu
tensiometre, glucometre, consumabile
si EKG cu servicii de telemedicind.
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Am un baietel si de
fiecare data cand

ploua foarte tare sau
cand ninsoarea facea
imposibila intrarea in sat,
traiam cu spaima cq, in
caz de urgenta, ajutorul ar
fi ajuns peste cateva zile.
Infiintarea unui punct de
prim ajutor si instruirea
unei persoane care sa

stie ce sa faca in caz de
urgenta este pentru satul
nostru sansa de a ramane
in viata pana la sosirea
ambulantei. Sunt mandra
ca acest rol a revenit
familiei mele.

Elena Pampu,
salvator comunitar din satul Titcov,
comuna Frecdtei, judetul Brdila

CAMPANII
y

R A ANy
SMS:

9.0064

.

Suma in euro:

18.128

.

Total strans in
campanie in euro:

4,2.000
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OVIDIURO

Fiecare Copil in Gradin

o

Ita

Strangere de fonduri pentru educatia primara a copiilor

din familii foarte sarace.

Aceasta a fost prima
campanie SMS pentru
Asociatia OvidiuRo.

POVESTEA CAMPANIEI
OvidiuRo vrea sa transforme educatia
timpurie in politica publica prioritard
la nivel national pand In anul 2020
pentru ca stimularea intelectua-

13 In copildria timpurie este strans
legatd de succesul in scoald. Pentru

a creste numadrul de copii pe care 1i
sprijind pentru a merge la gradinitad,
campania a avut doi ambasadori -
Marcel Iures si CRBL - sia promovat
povestile de succes ale programului -
gradinite deschise, absenteism redus,
tranzitie usoard la scoald - in jurnale
de stiri nationale, in special la ProTV.

REZULTATE

Peste 1300 de copii sdraci pregatiti sa
Inceapa scoala la 6 ani — 73% dintre ei
au prezentd regulatd la clasa pregati-
toare si clasa Intai.

De cand merg la
gradinita, baietii mei
sunt mai cuminti. Stiu
si poezii. Doamne, sper
ca or sa aiba o viata mai
buna decat a noastra.

Aurica Koskodar, o mama din Araci,
intervievata de France Presse

SMS:

9. )03

Suma in euro:

19.806

.

Buget in euro:

2.000

2013 | Raport anual | donatie.ro



CAMPANII
A

ASOCIATIA HIFA | Infiintarea parcului HIFA

Strangere de fonduri pentru infiintarea unui complex de servicii
si tratament dedicat persoanelor cu dizabilitati

ECIFRELE CAMPANIEI
SMS:

918

Suma in euro:

17.836

Campania face parte dintr-un proces
pe termen lung de strangere de fon-
duri pentru servicii dedicate persoa-
nelor cu dizabilitati.

Mai ales pentru acei oameni care
sunt dependenti de ajutorul unei
alte persoane ar fi foarte necesar
un adapost care sa le asigure o
ingrijire la normele europene.

F. A., Odorheiu Secuiesc

POVESTEA CAMPANIEI

Parcul HIFA va fi un loc unde per-
soanele cu dizabilitati ar avea parte
de servicii de calitate, posibilitdti de
lucru, viata sufleteascad si social-cul-
turala, care ar da posibilitate celor
care locuiesc aici sd trdiascd o viata
independentd, in comunitate, mun-
cind impreuna cu altii si pentru altii.
Strangerea de fonduri a Inceput cu
aceasta campanie locald de SMS care,
desinu a avut expunere mare la TV, a
atras sprijinul donatorilor prin faptul
ca organizatia e cunoscutd pentru ser-
viciile sale necesare comunitatii.

HOSPICE CASA SPERANTEI | Cumpard o caramida!

Strangere de fonduri pentru construirea unui hospice
pentru persoanele cu boli terminale in Bucuresti.

e anewve

Campania de SMS face parte din-
tr-o campanie mai ampla, cu
acelasi nume, ce are in vedere
strangerea a 250.000 EUR pen-
tru achizitonarea de materiale de
constructie pentru acest centru.

POVESTEA CAMPANIEI
Constructia centrului de Ingrijiri pali-
ative a Inceput In octombrie 2012 siva

donatie.ro | Raport anual | 2013

fi inaugurat In vara anului 2014. Desi
costurile totale se ridica la 5,7 milioa-
ne EUR (incluzand primele 9 luni de
functionare), din donatii mai mici sau
mai mari, pand acum s-a reusit stran-
gerea a 4,1 milioane EUR. Campania a
avut o componentd outdoor puternica,
cu afisaj in zone intens circulate, sia si
educat despre prevalenta cancerului.

SMS:
1.656

3.312

11
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INVINGEM AUTISMUL

Ajuta un copil cu autism sa mearga la scoala

Strangere de fonduri si constientizare pentru integrarea in invatamantul

de masa a copiilor cu autism.

Campania a avut o componenta TV
si online puternica, cu povesti reale
care sa ajute publicul sa inteleaga
problemele unui copil cu autism.

POVESTEA CAMPANIEI
Campania a inceput odata cu anul
scolar 2012, cand 3 dintre copiii ajutati
de asociatie au intrat in invatamantul
de masa. Pentru a educa publicul larg
si cadrele didactice si pentru a strange
fondurile necesare terapiei, asociatia a
avut o campanie complexd, cu aparitii
TV constante, prezentd online, am-
basadori celebri, spoturi radio si TV,

o carte scrisa de fratele unei fetite cu
autism si multe evenimente publice cu
copii tipici si copii cu autism.

REZULTATE

Trei copii au inceput procesul
integrarii in septembrie 2012, fiind
inscrisi la clasa pregdtitoare. Alti 8
copii au inceput procesul integrarii in
gradinita de masa si in 2012

siin 2013.

DE CE CONTEAZA

La evenimentele publice au venit si
parinti ai unor copii cu autism care
nu primeau niciun fel de terapie.
Unul dintre acesti copii vine acum
zilnic la activitatile asociatiei si In
2013 a fost Inscris la scoald.

L p—
SMS:

19.549

39.098

.

Buget in euro:

710

2013 | Raport anual | donatie.ro



CAMPANII
A

FUNDATIA SIMTE ROMANESTE
O mamografie, o viata salvata

Strangere de fonduri pentru oferirea de mamografii gratuite
femeilor peste 40 de ani cu venituri mici.

Aceasta campanie este initiata de
compania Avon si, desi are scop social,

asocierea cu un brand a Tnsemnat ca
toata comunicarea a fost considerata

publicitate si platita in acest regim. ) .
e SMS

12.739
Suma in euro:

25.478

.

POVESTEA CAMPANIEI
Dupa 10 ani de campanii pentru
sandtatea sanilor, Avon a vrut,
1n 2012, sa ofere si un program
national de control clinic gratuit
pentru depistarea precoce a
cancerului la san. Strangerea de
fonduri s-a facut prin vanzarea
produselor cu fundita roz si prin
donatii SMS, numar de telefon o
cu suprataxa si transfer bancar. Suma totala
Campania a fost promovatad prin 'I‘n euro:

spot TV si website, iar Avon a donat

echivalentul a 2.500 mamografii, 70 000
urmand ca restul sd fie platite din 14

bani primiti prin donatii. Pentru cd

numarul de cereri de mamografie REZULTATE:

a fost dublu, in 3 noiembrie a fost Peste 5.000 de mamografii ~

organizat pe KanalD un teledon In gratuite pentru femei care altfel Buget In euro:
care s-au strans 62.000 EUR prin nu si-ar fi permis aceasta analiza 1 o 0 0
donatii telefonice si prin SMS. care salveaza vieti. (]

donatie.ro | Raport anual | 2013 13
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SALVATI COPIII

Bun venit pe lume

Strangere de fonduri pentru dotarea a
15 maternitati cu incubatoare pentru
salvarea vietii copiilor nascuti prematur.

Campania de SMS a fost una dintre componentele
unei campanii nationale cu activitati locale Tn
toate filialele Salvati Copiii din tara. Costurile
directe au fost in special pentru producerea
materialelor de campanie si de deplasare a

voluntarilor.

POVESTEA CAMPANIEI

In Romania mor anual, in medie, 1900
de copii cu varsta mai mica de un an,
iar principalele cauze ale deceselor
sunt nasterile nainte de termen si
lipsa aparaturii necesare salvarii
acestor copii. Simbolul campaniei a
fost body-ul de nou-nascut, care re-
prezintd viata unui copil care nu a mai
apucat sa-1 poarte. Pentru a stran-

ge fonduri, Salvati Copiii a vandut
body-uri, a colectat donatii online si a
derulat o campanie SMS. In campanie
s-au implicat 45 de angajati si 850 de
voluntari Salvati Copiii, In Bucuresti
si12 filiale din tara. Ambasadorii
campaniei au fost Amalia Nastase si
Andi Moisescu, dar si alte celebritati
au vorbit despre cauzad si au promovat
numadrul de SMS.

REZULTATE

15 maternitdti au fost dotate, peste
300 de nou-ndscuti au fost salvati si
aproape 400 de nasteri au avut loc in
conditii normale numai in 2013.

“
SMS:

28.649

57.298

Suma totala
in euro:

242.000

Buget in euro:

6.150

2013 | Raport anual | donatie.ro



Control pentru Speranta

Strangere de fonduri pentru achizitionarea de aparatura moderna
pentru depistarea precoce a cancerului pulmonar.

POVESTEA CAMPANIEI

Peste 33.000 de romani mor anual
de cancer pulmonar pentru ca
boala este depistatd, In general,
extrem de tarziu. Asociatia Aer
Pur Romania lucreazd impreuna
cu Institutul de Pneumoftiziologie
,Marius Nasta” din Bucuresti
pentru educarea populatiei si
infiintarea primului centru de
referinta pentru diagnostic
precoce si tratament endoscopic
al cancerului pulmonar din
Romania.

REZULTATE

Din fondurile stranse s-a
achizitionat un Bronhoscop in
valoare 26.000 RON, care este
folosit curent la Institutul de
Pneumologie ,,Marius Nasta”.
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Toate diagnosticele in
sfera bolilor respirato-
rii au nevoie de acest tip
de investigatie care se
cheama bronhoscopie.
Aceasta nu se poate rea-
liza fara aparatul care se
cheama bronhoscop. in
Institutul de Pneumolo-
gie M. Nasta se fac mii
de bronhoscopii iar uzu-
ra acestor aparate este
enorma. Pentru cancerul
bronhopulmonar este o
investigatie absolut obli-
gatorie, iar progresele in
domeniu sunt de neima-
ginat fara astfel de apa-
rate moderne.

Profesor Florin Mihdltan

CAMPANII
y |

CIFRELE CAMPANIEI

SMS

4.1:96

.

Suma in euro:

8.392
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FUNDATIA CRISTIAN SERBAN

Pune pret pe viata

Strangere de fonduri pentru renovarea Centrul medical de
tratament si recuperare a bolnavilor de hemofilie de la Buzias,
care a fost distrus de un incendiu.

Campania de strangere de fonduri
pentru renovarea centrului s-a

desfasurat in paralel cu o campanie

de advocacy pentru decontarea
tratamentului pentru hemofilie.

POVESTEA CAMPANIEI
Hemofilia, deficienta de coagulare

a sangelui, e singura boala cronica
amenintdtoare de viatd al cdrei tra-
tament nu este asigurat in Romania.
In orice tard civilizatd, hemofilicii
duc o viata normala: fac sport, merg
la scoald, se cdsdtoresc, au copii. In
Romania, pentru ca nu au acces la
tratament in copildrie, capdta un
grad mare de handicap, suferintd si
dependentd. Singurul loc din tara
unde hemofilicii au primit o sansa a
fost Centrul de la Buzias, care insd

a ars In mai 2012. Campania a fost
sustinutd de cateva vedete si de
AcasaTV, care s—au implicat pro-bono
si care au reusit sd atragad atentia opi-
niei publice si a guvernantilor asupra
soartei acestor bolnavi.

E. este un tanar care a su-
ferit amputatii succesive
ale membrelor inferioare
si de fiecare data, din lip-
sa tratamentului, am fost
la un pas sa-1 pierdem.
Daca acest tanar s-ar fi
nascut in orice alta tara
din UE, ar fi avut sansa
de a duce o viata norma-
l1a. A avut ghinionul sa se
nasca intr-o tara in care
boala lui este ignorata.

Medic specialist, Centrul de la Buzias

REZULTATE

Cu banii stransi din SMS si ajutor de la
autoritdti si companii, centrul a fost
renovat si functioneazd. S-au obtinut
promisiuni ferme ca tratamentul va fi
decontat, dar campania continud pana
la obtinerea unei modificdri legislative.

L p—
SMS:

17.012

Suma in euro:

34.024

Buget in euro:

555
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UNICEF | Niciun copil invizibil

Strangere de fonduri pentru prevenirea abandonului copiilor

foarte saraci din mai multe judete din Moldova.

CIFRELE CAMPANIE
SMS:

45.357

90.714

Campania a fost derulata in
parteneriat cu Realitatea TV, care
a organizat un teledon dedicat
acestei cauze.

POVESTEA CAMPANIEI

Proiectul a abordat integrat problema
copiilor la risc de abandon, atat

din punctul de vedere al serviciilor
disponibile familiilor sarace, cat si al
capacitatii autoritdtilor sa le ajute.
Campania a urmadrit In acelasi timp
sd educe despre ,,copiii invizibili” si

CAMPANII
A

sd implice oamenii in prevenirea
abandonului. Ambasadorul
campaniei a fost realizatoarea TV
Andreea Marin.

REZULTATE

Comunitati in care traiesc mai mult
de 18.000 de persoane — copii si
familiile lor - au Inceput sa aiba
acces la servicii sociale pentru
prevenirea abandonului, proces care
va continua timp de mai multi ani.

Strangere de fonduri pentru renovarea integrala si utilarea
completa a blocului operator Al Pesamosca.

Campania a beneficiat de sprijinul
trustului de presa Intact, ceea ce a
adus expunere media constanta si
consistentd. In acelasi timp, este

doar o componenta unei campanii
de lunga durata pentru strangerea

celor 2,2 milioane de euro necesari.
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POVESTEA CAMPANIEI

La Spitalul de Copii Marie Curie se fac
peste 5000 de interventii chirurgicale

pe an, de la cele simple pana la
reconstructii si patologie tumorala.

Dotarea slaba Ingreuneazad interventia

medicald si In special tratamentul

pentru copiii bolnavi de cancer. Scopul
campaniei a fost promovat cu succes

de partenerul media care a ardtat
consecintele lipsei aparaturii si a
conditiilor pentru tratament.

FUNDATIA MEREU APROAPE | Bloc Operator Marie Curie

R AN
SMS:

53.890

.

Suma in euro:
107.780
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Un apel pierdut, o copilarie pierduta

Strangere de fonduri pentru functionarea liniei de urgenta
,Telefonul copilului” la care cer ajutorul copiii abuzati.

POVESTEA CAMPANIEI
Accentuarea crizei financiare a dus la
cresterea numarului cazurilor inre-
gistrate la Telefonul Copilului 116 111.
Pentru a putea raspunde numarului
tot mai mare de apeluri, asociatia a
derulat o campanie cu sprijinul Kanal
D, numitad ,,Un apel pierdut, o copi-
larie pierduta”. Maratonul TV dedicat
cauzei a adus Intr-o singura zi pes-
te 20.000 de EUR. In acelasi timp,
asociatia a comunicat pe toate cana-
lele media disponibile pentru a educa
despre drepturile copilului: outdoor,
presa scrisd, radio, online.

REZULTATE

Numarul sesizarilor a crescut semni-
ficativ In perioada campaniei, iar in
ziua maratonului ,,Un apel pierdut,

o copildrie pierdutda” - 30 noiem-

brie, la 116 111 s-au inregistrat 247 de
apeluri, cele mai multe Inregistrate
in anul 2012 intr-o singurad zi. Suma
stransa este folosita pentru a dez-
volta capacitatea call center-ului de
a prelua mai multe strigate de ajutor:
echipa s-a marit cu trei noi asistenti
sociali care au Inceput activitatea din
1 ianuarie 2013.

CIFRELE CAMPANIEI

SMS:

14.305

.

Suma in euro:

28.610
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Multumim!

Le multumim partenerilor nostri care au crezut in necesitatea
platformei donatie.ro, ne-au sustinut pentru a o pune n
practica si s-au adaptat la nevoile cauzelor pe care le sprijinim.

-

ROMANIAN - AMERICAN

A it from the Asricar pele

Romanian-American Foundation pentru sprijinul financiar.

2
Lumea noastra esti tu oran g em vodafone

Cosmote Romania, Orange Romania si Vodafone Romania
pentru deschiderea si resursele oferite.

Syscom - Integratorul tehnic al platformei — pentru sprijin.
Membrilor juriului: Roxana Beicu (Vodafone), Angela Galeta

(Vodafone), Carmen Grajdeanu (Orange), Florina Serban
(Cosmote), Alina Stan (Orange)
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ASOCIATIA PENTRU
RELATII COMUNITARE

Cluj-Napoca

Bd. 1 Decembrie 1918, nr. 4, ap. 7,
400699, Cluj Napoca, Romania
Tel: (40) 264 406388

Fax: (40) 264 406389

Bucuresti

Calea Plevnei 46-48, sector 1,
Bucuresti, Romania

Tel: (40) 311011330
facebook.com/DoneazaSimplu

% / )4 C ASOCIATIA PENTRU
¢ @ R RELATII COMUNITARE
este un parteneriat powered by y

L ROMANIAN - AMERICAN
DONATIE.RO C

FOUNDATION
UNDE BINELE CAPATA FORTA vodafone A pift fram the Anerican pesple






