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EDITORIAL

DONATIE.RO Tmplineste 4 ani s
mii de donatori inteligenti

Ultimul an de DONATIE.RO ne arata un interes
crescut al donatorilor de a gasi cauza cea mai
aproplata de obiceiurile si stilul lor de viata. Din

ce in ce mai multi donatori cautd ca donatla lor sa
aibd fnsemnétate si impact — de aici si numarul
crescand de oameni care opteaza sa daruiasca prin
SMS sau prin debit direct. DONATIE.RO da romanilor
posibilitatea de a se conecta cu cauzele dragi lor,
usor si sustenabil, iar organizatiilor le da sansa de a
sprijini in continuare comunitatile pe care le vizeaza.

Camelia
Mates
Coordonator
program
mecanisme
donatii

el de al patrulea an de functionare a platformei ce In ce mai vizibil cu fiecare an care trece. In fiecare
c DONATIE.RO - Unde binele capata fortd mar- an, sprijinim organizatiile sd capete forta nu doar prin
cheazd un numar crescut de donatori romani care  sistemul de colectare a donatiilor, ci si prin oferirea
au ales sa sprijine numeroase cauze In mod constant. constanta de expertiza.
Create Impreund cu partenerii nostri, mecanismele
de donatie devin aparitii din ce In ce mai frecvente in In ultimul an, am fost martorii unei mobilizari
vietile romanilor - drept dovada, peste 400.000 de incredibile de donatori ca urmare a doua evenimente
donatori au facut cel putin o donatie prin SMS sau debit  tragice: cutremurul din Nepal si incendiul din clubul
direct in anul care a trecut. Colectiv. Efortul lor comun a dus la construirea

de scoli, de drumuri si la sprijinirea constanta a
18.927 de donatori au donat 1n perioada iunie 2015 -~ mai  victimelor.
2016 prin debit direct, din contul lor bancar, o0 sumad
medie de 19 lei. In acest raport, puteti vedea rezultatele ~ Una dintre satisfactiile cele mai mari ale acestui an
campaniilor de debit direct din ultimul an. este faptul cd expertiza a inceput sd vind de la oamenii
care acum 4 ani au debutat in acest tip de fundraising.
Al patrulea an al platformei a Insemnat si un numar mai
mare de donatori care au sprijinit organizatiile prin SMS  Filantropia incepe sa reintre in normalul vietii de zi cu

recurent — un total de 25.000 donatori au ales acest zi pentru tot mai multi romani care vor ca resursele pe
mecanism, fapt ce aratd cresterea interesului pentru care le oferd sa fie folosite la potential maxim de ONG-
aceast mecanism de donatie foarte facil. uri. Noi avem Incredere cd viitorul filantropiei este in

maini bune, atat la organizatiile cu care lucrdm, cat si
Fara Indoiala, impactul platformei DONATIE.RO este din  la donatorii nostri.
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-DESPRE PROGRAM

Fact: Valorile standard ale unei donatii prin
SMS sunt de 2 sau 4 euro, iar costurile pentru
organizatie sunt de 0,157 euro + TVA/SMS, la
care se adaugd 250 euro/campanie.

DONATIE.RO este un program deschis oricarei organizatii neguvernamentale care doreste
sa inceapa o campanie de strangere de fonduri prin SMS si/sau debit direct. Pentru SMS-
uri, platforma colaboreaza cu cele patru companii de telefonie mobila — Orange Romania,
RCS & RDS (Digi Mobil), Telekom Romania Mobile si Vodafone Romania. Cat despre debit
direct, 18 banci ofera posibilitatea romanilor de a face donatii recurente, lunare.

Pentru a fi eligibile pentru un numadr
scurt de SMS, organizatiile trebuie sa
gandeasca o campanie care sd vize-

Ze 0 cauza civica sau sociald, sa aiba
activitdti clare si obiective cuantifica-
bile, dar si sa aibd un plan media pus

la punct, care sa le asigure vizibilitate.
Numerele de SMS sunt limitate, iar
organizatiile trebuie sd demonstreze ca
au capacitatea de a le folosi eficient.

Valorile standard ale unei donatii prin
SMS sunt de 2 sau 4 euro, iar costurile
pentru organizatie sunt de 0,157 euro
+ TVA/SMS, la care se adauga 250 euro/
campanie.

Incepand cu 2013, este posibil ca
donatorii sd 1si facd un abonament la
donatie si sd ajute lund de luna cu doi
euro, prin SMS. Acest tip de donatie a
fost folosit deja de sapte organizatii.
Pentru a putea sa colecteze bani prin
SMS recurent, organizatiile trebuie sa

4

aiba experienta a cel putin unei cam-
panii de SMS cu donatii unice.

Organizatia Isi creeazd un cont pe
platforma www.donatie.ro, cont care
va fi validat de Asociatia pentru Relatii
Comunitare (ARC). Apoi, organizatia
trebuie sa completeze formularul de
aplicatie. Procesul de aplicare nu este
Inchis, organizatia avand posibilita-
tea de a-si Imbunatati cererea, astfel
Incat aceasta sa ajunga la forma care va
asigura cele mai mari sanse de reusita
pentru campania propusa.

Dupa finalizarea aplicatiei, proiectele
eligibile sunt trimise catre juriu — din
care fac parte cele patru mari companii
de telefonie si un reprezentant ARC.
In cel mult trei siptamani, organizatia
afld daca va beneficia de numarul de
SMS pentru donatii. Numarul este
alocat pe o perioada de trei luni, care
se poate ulterior prelungi la sase luni,
perioada care trebuie sd coincida cu
promovarea campaniei in media.

Campania poate fi urmarita in timp
real pe www.donatie.ro, atat de
organizatie, cat si de donatori. Aici

se contabilizeaza numadrul de donatii
facute, iar donatorii se pot intoarce
pe website sa vada ce s-a Intamplat
cu banii investiti in campanie. Pentru
organizatii, acest lucru Inseamnd ca
vor trebui sd ofere constant informatii
in legatura cu proiectul pentru care
strang fonduri.

Banii stransi din donatiile prin SMS
sunt virati catre organizatii dupa
facturarea, respectiv dupd colectarea
de la clientii celor patru operatori de
telefonie mobild. Prima transa, nu mai
mica de 70%, e virata organizatiilor la
doua luni de la incheierea campaniei,
iar restul, de cel mult 30%, e virata la
colectarea de la clienti.
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Donatiile prin debit direct au un caracter foarte
personal. Prin ele, donatorul intrd In contact direct
cu organizatia, reprezentata de fundraiseri stra-
dali. Astfel, organizatia solicitd o donatie lunard
constanta, care va fi debitata de catre banca, fard sa
mai fie nevoie de un efort suplimentar din partea
donatorului.

Ca si1n cazul SMS-urilor, organizatiile 1si creeaza
un cont pe www.donatie.ro si scriu aplicatia. Apoi,
organizatia si reprezentantii platformei se Intalnesc
pentru a discuta si a contura un plan de actiune
pentru ca proiectul de campanie prin debit direct sa
aiba sanse maxime de succes.

Dupa Incheierea contractului cu ARC, organizatiile
incep sd colecteze mandate de debitare directa de la
cat mai multi donatori. Lunar, din conturile acestora
va fi debitata suma pe care au decis sd o doneze si
care ajunge la organizatia pe care donatorul a ales sa
o sprijine.

Organizatia are obligatia de a informa donatorul cu
privire la ce se intampla cu banii donati de acesta.
De asemenea, organizatia trebuie sa trimitd un ra-
port anual al utilizarii banilor rezultati din campania
de debit direct, raport care va fi publicat anual.

ARC are rolul de a administra intregul sistem de
donatii prin debit direct. Acest lucru inseamna
imbunatdtirea mecanismului, debitarea lunard a
conturilor si transferarea sumelor stranse prin cam-
panie de la donatori catre organizatie.
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Vreau sa fiu un donator informat.

' Ce trebuie sa stiu?

Dacd ai ales sa devii donator pentru o cauza care te intereseaza,
atunci sunt cateva lucruri pe care trebuie sa le ai In vedere pentru a te
asigura ca organizatia foloseste eficient donatiile tale, iar beneficiarii
lor sunt tratati cu demnitate:

Gandeste-te ce conteazd pentru tine si fixeaza un obiectiv realizabil
si masurabil pentru implicarea ta;

Asigurd-te cd organizatia catre care te indrepti este de incredere si
are un raport anual de activitate si audit financiar de actualitate;

Urmdreste-i pagina de Facebook si alte canale media pentru a vedea
cum se raporteazd la beneficiari si la donatori;

Tnscrie-te la Newsletter si urmareste cum comunicd despre
activitdtile pe care le fac;

Participd la o activitate a organizatiei cdtre care vrei sa donezi;

Pune intrebadri si cere Idmuriri de la persoanele care se ocupa de
donatii (fundraiser, PR sau coordonator de proiecte);

Viziteazd un proiect si asigurd-te ca organizatia trateaza beneficiarii
cu demnitate, iar donatiile stranse sunt folosite cat mai eficient posibil.

Cum comunici cu organizatia aleasa?

Citeste newsletter-ul pe care ti-I trimite;

Cere informatii direct de la sursd, prin telefon sau email. Multe
organizatii oferd si posibilitatea de a le sustine Tn natura (cu alimente
sau haine, de exemplu) sau cu ore de voluntariat;

Urmareste-i activitatea pe retelele de socializare.

Ce ar trebui sa primesti de la
organizatia catre care donezi?

Un mesaj de multumire odata cu Tnceperea/primirea donatiei tale;

Informatii cu privire la modul Tn care sunt folosite sumele rezultate
din donatii;

Informdri periodice cu privire la evolutia proiectului la care ai contribuit;

Invitatii la evenimentele organizatiei;

Protectia datelor tale personale, conform legii.



-REZULTATE GENERALE

ANATOMIA UNUI SMmS:

0,01* € + TVA 2

mesajul de

MUl 5 i

trimis :

donatorului

.............................. 0,157*% € + TVA
costuri de
operare
ale companiilor
de telefonie

) mobila si ale

1,8008 € . .

L . integratorului
suma directionata >
. ’ tehnic
cauzei

* Pentru cazuri individuale si dezastre naturale nu se percepe nicio taxa de operare

luna

DE CAMPANII sSMs DONATIA MEDIE PRIN

DEBIT DIRECT

Cele mai multe donatii prin SMS,
distribuite pe categorii de cauze:

Cauze individuale adulti:

175.966 SMS / 351.932 EUR

Cauze individuale copii:

158.068 SMS / 316.136 EUR

Protectia copilului, copii defavorizati:

24.868 SMS [ 49.736 EUR

Dotare spitale pentru copii:

59.549 SMS / 119.098 EUR

Sprijinirea victimelor inundatiilor si
dezastrelor naturale:

259.411 SMS / 518.822 EUR

Construire hospice si utilare spitale:

14.032 SMS / 28.064 EUR

Cultura:

5.400 SMS / 10.800 EUR

Imbunitétirea conditiilor de locuit:

3.038 SMS / 6.076 EUR

QO0O0OOODOO0
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2.3 mil. lei

DONATI PRIN SMS

VENITURI / iunie 2015- mai 2016

Contributie ong-uri beneficiare (sms) 26.232
Contributie fondul ong Tn romania 50.062
Contributie raf (iunie-decembrie 2015) 52.147
Contributie telekom, orange, vodafone 94.917
Contributie raiffeisen bank 16.115
Venituri 7% organizatii debit direct 90.389

TOTAL 329.862
RON

Venituri 7% organizatii Contributie ONG-uri
debit direct 2" beneficiare (SMS)

27% 8%

Contributie Fondul

ONG in Romaénia
. 15% .

’ _______ '

Contributie
Raiffeisen Bank

5% :

Contribu;ie.RAF
(iunie-decembrie 2015)

16%

Contributie Telekom,
Orange, Vodafone

29%
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RAPORT FINANCIAR

o .-
1,6 mil. lei

DONATI PRIN DEBIT DIRECT

COSTURI / iunie 2015- mai 2016

Costuri directe cu resurse umane 157.913,52
Costuri dezvoltare platforma 24.412,19
Traininguri si consultanta 44.593,99
Costuri administrative 33.290,42
Costuri comunicare 35.562,22
Costuri echipamente 9.829,94
Comisioane bancare 20.548,49

326.150,77
RON
Costuri Comisioane
echipamente " bancare
3% i . 6%
. : : Costuri directe cu
Costuri : :
. : : resurse umane
comunicare :
1% oo -

48%

Costuri
administrative

Trainiﬁguri
si consultanta

14%

Costuri dezvoltare
platforma

8%



-CAMPAN" SMS

Daruieste Viata a contribuit la echiparea spitalelor din tara cu echipamente performante
prin doua campanii de SMS, dintre care una recurenta.

Romania Solidara - campanie pentru victimele Colectiv

CIFRELE CAMPANIEI

In vara anului 2015, Daruieste Viata a
initiat un dialog cu Ministerul Sanatatii,
pornind de la situatia din spitalele din
Romania si a deficitului de aparate cu
ventilatie mecanicd. Echipa asociatiei
avea toate datele necesare sd isi dea
seama cd, In contextul incendiului din
Colectiv, va fi nevoie de o mobilizare
importanta de resurse si oameni. Cam-
pania de strangere de fonduri a fost una
de urgenta si a fost demaratd la 4 zile de
la incendiu.

sms recurent

Prima clinica de oncologie si

radioterapie pediatrica din Romania

CIFRELE CAMPANIEI

In ultimii 40 de ani, In Romania nu
s—a mai construit un spital de copii si
niciunul dintre spitalele existente nu
poate oferi tratament complet copiilor
bolnavi de cancer. In prezent, copiii
bolnavi sunt nevoiti s se trateze in
numeroase spitale de adulti, pierzand
foarte mult timp cu transferurile Intre
ele. Construirea unei clinici de oncolo-
gie si radioterapie pediatricd ar insem-
na simplificarea interventiei medicale

Inca din primele zile de dupd incendiu,
peste 11.000 de persoane au donat cate
2 euro prin SMS, insemnand 98.000
lei. Suma rezultata din campanie a
fost folositd pentru a dota spitalele cu
echipamente medicale performante.

in cazul acestor copii, asigurandu-le
tratamentul de care au nevoie, intr-un
mediu care inspira optimism si sperantad.

Prin campania de SMS recurent, Daruieste
Viatd a obtinut 285.000 euro, investiti In
obtinerea certificatelor de urbanism, de
avize si autorizatii, dar si In proiectarea
arhitecturala a cladirii care va deveni pri-
ma clinicd de acest tip din tara.
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Organizatia a desfasurat doua campanii de strangere
de fonduri: prin SMS si prin SMS recurent, de 2 euro.

sms 2 euro

Educatie pentru fiecare copil

Educatia este sansa grupurilor
vulnerabile de a sparge barie-

o locuire decenta. Habitat for
Humanity Romania contribuie la
revitalizarea comunitatilor prin
constructia si reabilitarea de cen-
tre comunitare si scoli.

Mario DeMezzo, membru Tn Consiliul
Director Habitat for Humanity Romania

sms recurent

Doneaza pentru acasa

Habitat for Humanity 1si propune, in
fiecare an, construirea mai multor
case 1n doar 5 zile, pentru familii din

CAMPANII SMS.

Educatia poate contribui la eradicarea sardciei

— aceasta a fost ideea de la care a pornit echipa
Habitat for Humanity. Prin reabilitarea de scoli si
centre comunitare, copiii si tinerii din comunitati
defavorizate au o sansa in plus la un viitor de
calitate. Habitat for Humanity si-a propus astfel
sa construiascd Centrul Comunitar Romano-
Finlandez, un spatiu in care copiii pot beneficia de
modelul de educatie finlandez, prin campania de
strangere de fonduri prin SMS.

Donatiile stranse au fost folosite pentru
obtinerea de avize de constructie, acorduri si
autorizatii, precum si pentru realizarea sapaturi-
lor si turnarea fundatiei Centrului, care se afld in
Sectorul 6 al Bucurestiului.

medii defavorizate care nu isi permit Sumele generate de SMS-uri recurente sunt folo-

o locuintd. Campania de strangere de site la proiectele de construire accelerata de case
fonduri prin SMS recurent a fost lan- ale Habitat for Humanity — pentru materiale de

satd odata cu Inceperea campaniei de constructii si ridicarea locuintelor. In 2015, 8 case au
comunicare pentru Big Build 2015, cu fost construite in doar 5 zile, iar donatiile prin SMS
sprijinul Prima TV. au contribuit la acest lucru.
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‘CAMPAN" SMS

Fact: Pentru campaniile de dezastru si pentru
cazuri individuale, nu existd niciun fel de taxe
sau costuri.

Impreuna pentru o sansd la viatd

Asociatia M.A.M.E. luptd pentru
dreptul la viata al persoanelor
diagnosticate cu boli grave,
sustinandu-i cu sprijin material
pentru a se putea trata in centre
performante din Romania si din
straindtate. Astfel, anul acesta 6
cazuri individuale au fost preluate si
sustinute de organizatie pentru ca
aceste persoane sa aiba o sansd in
plus la o viatd normala.

10

Vreau sa multumesc Intregii echipe a Asociatiei
M.A.M.E. pentru sprijin si implicare, md bucur
foarte mult cd am avut ocazia sd beneficiez de
ajutorul dumneavoastrd. Banutii adunati in urma
campaniei de strangere de fonduri prin SMS (un
mecanism foarte util si accesibil tuturor) mi-au
permis sa acopar o parte importanta din costurile
investigatiilor medicale si ale terapiei de care am
atata nevoie. Va multumesc mult incd o data si
va doresc cat mai multe reusite in demersurile de
ajutorare a celor aflati In nevoie!

Stefania Albu, diagnosticatd cu cancer mamar, beneficiara a

unei campanii de SMS
CIFRELE CAMPANIEI

In total, 70.330 euro au fost

folositi pentru a plati tratamente
medicale, costuri de spitalizare

si costuri de transport pentru 6
persoane diagnosticate cu boli grave.
Intreaga suma a rezultat din donatii
individuale prin SMS de 2 euro.
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CAMPANII SMS_

sms recurent

Toti copiii au dreptul la educatie timpurie

CIFRELE CAMPANIEI
Donatiile rezultate din cele 24.867 de Asociatia OvidiuRo 1si propune sa

SMS-uri recurente au putut sprijini in continue campaniile de strangere
mod sustenabil 2400 de copii din 43 de fonduri prin SMS, iar pe viitor
de comunitati sdrace din 11 judete. Toti ~ vor comunica In mod repetat ce
acesti copii au beneficiat de tichete so-  inseamna SMS recurent. Educa-

ciale lunare 1n valoare de 50 lei, 0 me- rea donatorilor in acest sens este
toda prin care prezenta lor la gradinitd ~ esentiald pentru cd asa te asiguri
. sa fie asiguratd pe termen lung. cd organizatia ta are sustinere pe o

perioadd mai lunga de timp.

Misiunea Asociatiei OvidiuRo este ca
fiecare copil sarac din Romania sa
beneficieze de educatie timpurie. Inca
din 2010, programul “Fiecare copil in
gradinita” are obiectivul de a stimula
cat mai multi parinti din medii defa-
vorizate sa Isi aduca zi de zi copiii la
gradinitd, oferindu-le un tichet social
in valoare de 50 de lei/luna.

Campania de SMS recurent a fost
adoptatd ca un mijloc de a asigura
fondurile necesare pentru acoperirea
costurilor derularii proiectului.
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-CAMPAN" SMS

sms recurent

Terapie pentru copii )

cuU autism

Terapia este esentiala pentru re-
cuperarea copiilor cu tulburdri din
spectrul autist. Invingem Autismul
vine In Intampinarea acestei nevoi,
prin crearea unui centru educational
1n care fiecare copil beneficiaza de
sprijinul unui specialist.

Campania de SMS recurent are meni-
rea sa aduca sustinerea necesara co-
piilor din centru in mod continuu. Cu
sprijinul lui Ion Caramitru, directorul
Teatrului National Bucuresti, sia An-
cdi Lungu, moderator Antena 1, cauza
a primit mai multd atentie media.

15 copii si adolescenti cu autism
beneficiazd, la centru, de: terapie unu
la unu, grupuri de socializare, iesiri in
comunitate, cursuri de Inot, excursii
si tabere. Datoritd acestui centru, toti
beneficiarii pot duce o viata mai buna
si mai plind.

12

Echipa Invingem Autismul isi pro-
pune sa acorde o importantd mai
mare procesului de planificare a
campaniei si sa transforme campa-
nia In ceva mai mult decat o metoda
de strangere de fonduri. De aseme-
nea, considera ca pe viitor trebuie
explicat mai mult ce presupune
donatia prin SMS recurent.
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CRUCEA ROSIE ROMANA

CAMPANII SMS.

Organizatia a deschis trei campanii de strangere de fonduri prin SMS,

dintre care una pentru victimele din Colectiv.

Mese calde pentru copii defavorizati

POVESTEA CAMPANIEI

Un numadr foarte mare de copii din medii
defavorizate nu au parte de hrand caldad.
Acestia sunt de obicei copii din familii fara
venituri sau cu venituri mici sau din familii
monoparentale cu aceeasi situatie financiard.
Copiii carora li se adreseazd campania trebuie
sd frecventeze cursurile scolare si sa aibd o
situatie scolard bund sau sa manifeste interes
pentru Imbunatdtirea acesteia. Campania a

CIFRELE CAMPANIEI

14.553

Faceit

Infiintarea de puncte de prim ajutor
in zone izolate

POVESTEA CAMPANIEI

Proiectul a fost lansat incd din 2012 si se adre-
seaza comunitatilor izolate din mediul rural care
nu dispun de servicii medicale permanente. In

avut rolul sd asigure aceste mese calde pentru
elevi, precum si sa 1i asiste cu alte activitati -
sesiuni de educatie pentru sanatate, distributia
de pachete alimentare de sarbatori, etc.

REZULTATE

Un numar de 250 de elevi au primit cate o masa
calda la pranz, in regim de catering, pe durata
anului scolar. Dintre acestia, 60 provin din Vaslui,
Mehedinti si Covasna, iar 70 sunt din Tulcea.

CIFRELE CAMPANIEI

cazul unei urgente In locuri ca acestea, oamenii
sunt nevoiti sa parcurga distante foarte mari sau
sa astepte timp Indelungat o ambulantd. Servi-
ciul Roman de Cruce Rosie si-a propus sd vina
in ajutorul comunitatilor izolate prin instruirea
unei familii care poate acorda prim ajutor de
baza locuitorilor din sat si oferind echipamente
medicale de baza.

DONATIE.RO | Raport anual | 2016

SIMS:

[ ]
REZULTATE 1 061 7
Prin fondurile stranse prin SMS, Crucea Rosie

a instruit un numar total de 126 de “Salvatori e
comunitari” care au primit echipamentele - .
necesare acordarii primului ajutor si care au Suma in lei:
avut 15.535 de interventii medicale intr-un an.

Aceste lucruri s-au intdmplat 1n 40 de zone 1 O 1 0
izolate din tard. [ 5
|13



CAMPANII SMS

Noud ne pasa. Impreund daruim speranta!

Campania de SMS a fost declansata,
impreuna cu PRO TV, cu scopul de a
ajunge la victime 1n doud etape: mai
1ntai pentru a acoperi nevoile urgen-
te pentru cei spitalizati, apoi pentru
acoperirea costurilor de tratament si
recuperare ale pacientilor externati
sau ale celor aflati incd in unitdtile
medicale.

Din totalul donatiilor colectate, adica
1.782.626,37 lei, a fost constituit un
fond de sprijin acordat victimelor,

in functie de zilele de spitalizare. De

Incendiul din Colectiv a lasat urme asemenea, s—au decontat medicamen-
adanci In Intreaga societate. Foarte au avut si au nevoie In continuare de tele si tratamentele medicale necesare
multe persoane si-au manifestat tratamente, operatii chirurgicale si victimelor din tara dupa externare, iar
dorinta de a sprijini victimele din club sedinte intensive de recuperare, chiar ranitii Incd internati primesc In conti-
si familiile acestora. Peste 100 de tineri ~ sila un an dupa tragedie. nuare ajutor financiar.

| We love Nepal
Construirea scolii din Jethal, dupa cutremurul din Nepal I

In urma cutremurelor din primavara presupune reconstructia unei scoli
anului 2015, mii de scoli din Nepal au grav afectatd.

fost grav afectate, multe dintre ele

fiind In zone greu accesibile. Pentru o

tard in care media de varsta a locuito-  Prin campania de SMS, impreund cu
rilor este de 22 de ani, reconstructia alte mecanisme de strangere de fon-
scolilor reprezinta un obiectiv priori-  duri, echipa Clubului Montan Roman a
tar. Clubul Montan Roman, impreuna  reconstruit din temelie doua corpuri de
cu Salvati Copiii Romania, s-a impli-  cladire ale scolii si a refacut drumul de

cat in proiectul “We love Nepal” care  acces catre scoala din satul Jethal.
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Organizatia a desfasurat doua campanii de strangere
de fonduri prin SMS, dintre care una prin SMS recurent.

Un gest pentru viata

Peste 20.000 de bebelusi se nasc anual
Inainte de termen in Romania, pre-
maturitatea si complicatiile aceste-

ia reprezentand cauza principala a
deceselor copiilor sub 5 ani, potrivit
unui raport al Organizatiei Mondiale a
Sanatatii. La nivel global, aproxima-
tiv 15 milioane de copii sunt nascuti
prematur in fiecare an, iar acest numar
este In crestere In aproape toate tdrile
lumii. In prezent, sansele de supra-
vietuire ale unui nou-ndscut prematur
sunt mult mai mari decat in trecut,
datorita progreselor realizate 1n sectiile
de terapie intensiva a nou-ndscutilor.

Banii rezultati din campania de SMS
au fost investiti in echipamente
performante pentru copiii ndscuti
prematur. Pana acum, rezultatele
totale ale proiectului Inseamna
dotarea a 58 de maternitati din toatd
tara cu incubatoare special concepute
pentru copii ndscuti prematur.

In tara noastra, rata mortalitdtii
infantile a scazut de la 10,6 la mia de
copii ndscuti vii, In 2010, 1a o ratd de

DONATIE.RO | Raport anual | 2016

8%o, In 2015, schimbare pozitiva ce se
datoreaza si eforturilor Organizatiei
Salvati Copiii de a spijini maternitatile
in asigurarea tratamentului medical
adecvat siimediat copiilor nascuti
prematur. Desi progresul este unul
vizibil, aceastd cifra plaseaza in
continuare Romania pe primul loc in
Uniunea Europeand, unde media in
anul 2015 era de 4.5%o.

v

CAMPANII SMS_

CIFRELE CAMPANIEI
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CAMPANII SMS

Nepal are nevoie de tine

Cutremurul din Nepal a avut nume-
roase consecinte grave si de lunga
duratd. In dezastru, mii de locuinte si
scoli au fost distruse, amenintand sa
priveze copiii din Nepal de dreptul la
o educatie adecvatd pentru o perioada
lunga de timp. Campania de colectare
de fonduri prin SMS de 2 euro a Ince-
put din nevoia organizatiei

Salvati Copiii de a se implica activ in

ajutorarea copiilor afectati de cutremu-

rul din Nepal din 2015.

Intre 30 aprilie — 30 iunie 2015, campania

Salvati Copiii a strans aproximativ

34.700 de euro, dintre care 24.610 euro
provin din donatii din SMS-uri de 2 euro.

Sprijin pentru copiii
cu boli grave

Asociatia Salveaza o Inimad formeaza
comunitdti de donatori in jurul
copiilor grav bolnavi si a familiilor

lor. Pornind dintr-un sat din judetul
Botosani, campania a ajuns sd sprijine
sute de copii, pentru care se luptad sa
le ofere o sansa la o viatd normald, in
mod constant.

Anul acesta, Salveaza o Inimad a initiat
9 campanii de strangere de fonduri
prin SMS pentru 9 copii cu diferite
afectiuni grave.

16

Din totalul de 47.112 SMS-uri trimise,

au rezultat fonduri pentru sustinerea
operatiilor si tratamentelor celor 9 copii,
beneficiari ai asociatiei. Multi dintre ei
sunt acum in perioada de recuperare si pot
Incepe sd se bucure de o viata normald.
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CAMPANII SMS.

SOS SATELE COPIILOR ROMANIA

sms recurent

Daruieste afectiune

POVESTEA CAMPANIEI

Pe copii, afectiunea gdsita in sanul
familiei este motorul care 1i impinge sa
devind adulti responsabili si functionali.
SOS Satele Copiilor suplineste lipsa
parintilor din vietile copiilor pe care 1i au
in grija, asigurandu-le un cadru familial
constant, format din mamad sociala, frati
si surori.

Cu confirmarea faptului ca o campanie de
strangere de fonduri prin SMS este foarte
eficientd si de impact si avand experienta
campaniei “Cel mai important cuvant”,
echipa SOS a hotarat inceperea unei

noi campanii, de aceasta data prin SMS
recurent, care va putea asigura fondurile

CIFRELE CAMPANIEI
e .. |
necesare continudrii serviciilor de care
copiii din organizatie au nevoie. S M S o
[ ]

REZULTATE LECTII iINVATATE DE CATRE ECHIPA 3 ooo
5000 de persoane au ales sa devina E necesar sa existe o relatie constanta L

membri de familie SOS prin donarea a cu donatorii, prin oferirea de informatii .

2 euro lunar. Prin suma stransa lund de relevante despre cum donatia lor ajuta N R

luna, copiii de la SOS au 1n continuare copii SOS, iar pentru donatori e important Suma in lei:

acces la servicii de educatie, sdndtate si ~ sa stie cd donatiile sunt lunare.

consiliere psiho-pedagogica. 33 5 o 4 1 2

DONATIE.RO | Raport anual | 2016 I 17



-CAMPAN" SMS

Tabere pentru orice copil

CIFRELE CAMPANIEI Ir} mome.ntul In care un coplvl este
diagnosticat cu o boala grava, nu se

18

schimba doar viata lui, ci si vietile
tuturor membrilor familiei sale. Din
acel moment, necesitatile imediate
sunt de naturd medicald, iar joaca si
socializarea vin pe un loc mai putin
important. Taberele Yuppi sunt

menite sa le aminteasca acestor copii
cd viata nu Inseamna doar tratamente

medicale, ci si joaca si relaxare. Prin
campania de SMS, echipa Yuppi a

strans o parte din fondurile necesare

organizadrii taberelor.

Atireusit, In 7 zile sa ajutati copii introvertiti

sa lege o multitudine de prietenii ce vor dura

o eternitate si, poate cel maiimportant pen-
tru mine: ati reusit sa md simt ca un copil (nu
odata, cide trei ori!). Va multumesc pentru
energie, bucurie, prietenii, sentimente si expe-
riente. Va multumesc cd ati avut grijd de boala
mea printr-o echipa medicald bine antrenatd si
responsabila. Yuppi!

beneficiar Yuppi

In total, au fost trimise 400 de SMS-uri
in valoare de 2 euro. Banii proveniti
din acest mecanism au fost folositi, in
completarea fondurilor deja existente,
pentru terapia si activitdtile a peste 100
de copii si adolescenti cu boli cronice
grave, din toata tara.

2016 | Raport anual | DONATIE.RO



Organizatia a avut doud campanii de strangere de fonduri
prin SMS in ultimul an, una fiind de SMS recurent.

Exista viata dupa cutremur

CIFRELE CAMPANIEI

Prin actiunile desfasurate, UNICEF
contribuie la salvarea de vieti omenesti
si imbundtatirea lor, oferind provizii
vitale, sprijin in procesul de restaurare

a serviciilor de bazd, ajutor financiar
pentru grupuri vulnerabile sila
dezvoltarea capacitatii institutiilor,
dupa cutremurul din Nepal care a
afectat grav 14 districte. Campania a fost
Inceputa la 2 saptamani dupd producerea
cutremurului, Tmpreuna cu mai multi
parteneri media, printre care ProTV.

CAMPANII SMS_

banii rezultati de aici au fost folositi

la identificarea a peste 39.000 de copii
separati de familie si la oferirea de
ajutor pentru 13.000 din acestia. UNICEF
ainfiintat 1.793 centre educationale
temporare, formand peste 8.000 de
profesori si a pus la dispozitie instalatii

Au fost trimise 190.000 de donatii
prin SMS in valoare de 2 euro, iar

sanitare pentru 420.000 de persoane.
Peste 890.000 de persoane au primit

truse de igiena, impiedicandu-se astfel
aparitia unor epidemii.

sms recurent

Servicii comunitare pentru copii

In 2013, jumatate dintre copiii din
Romania se aflau in risc de sardcie,
conform unui studiu Eurostat. Sub
perspectiva acestor cifre sumbre,
UNICEF a dezvoltat un proiect-pilot,

cu o abordare integratad a serviciilor
comunitare la nivelul judetului Bacau. Pe
scurt, UNICEF vrea sa identifice din timp
situatiile de risc si sa vind n ajutorul
grupurilor vulnerabile prin educatie,
protectie sociala si asistentd medicald.

DONATIE.RO | Raport anual | 2016

54.000 de copii proveniti din medii
defavorizate si aflati In risc de excluziune
sociala au fost sprijiniti prin modelul
implementat de organizatie. De
asemenea, prin oferirea de micro-
granturi, organizatia a putut ajunge la 45
de scoli care au derulat activitdti pentru
copiii vulnerabili si familiile lor. De aceste
finantari au beneficiat 4.100 de copii si
adolescenti, 1.440 de parinti si 440 de
cadre didactice.

CIFRELE CAMPANIEI
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-CAMPAN" SMS

Spital, prieten al copiilor!

Transformarea Spitalului Municipal Odorhei
intr-un loc de poveste pentru copii

® Cand cei implicati investesc timp si resurse
importante;

© Cand campania este mediatizatd intens, pe posturi
TV, radio, presa tipdrita si online;

® Cand donatorul cunoaste scopul campaniei, iar
rezultatele financiare sunt vizibile si transparente.

De multe ori, locul In care te afli iti afecteaza
buna dispozitie, cu atat mai mult cu cat trebuie
sa petreci perioade mai lungi de timp acolo.
Pornind de la aceasta idee, fundatia a hotarat
sd Inveseleasca atmosfera din Spitalul Munici-
pal din Odorhei pentru copiii internati, creand
spatii de joaca si de relaxare.

In cele patru luni de campanie de strangere de
fonduri prin SMS, fundatia a adunat 665 SMS-
uri de 2 euro. Banii rezultati au fost investiti
intr-un loc de joacd in curtea spitalului, in
jucarii creative si In lucruri necesare pentru
copiii internati: asternuturi, perdele etc.
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CAMPANII SMh

Dorinte indeplinite
pentru copii cu boli grave

CIFRELE CAMPANIEI
Misiunea fundatiei Make-A-Wish

Romania este de a indeplini dorintele
copiilor care sufera de afectiuni me-
dicale care le pun 1n pericol viata. Cu
ajutorul donatorilor, copiii primesc

lucruri si experiente de care altfel « H.’

poate nu ar avea parte.

Campania de strangere de fonduri Fondurile stranse s-au transformat in
prin SMS s-a desfasurat cu sprijinul dorinte implinite - intalniri cu vedetele
ProTV, cuprinzand si data de 1 iunie lor preferate, excursii si experiente.
2016, moment in care fundatia a Dar, mai presus de toate, fiecare
Inregistrat un numar impresionant dorintd devenitd realitate are puterea
de donatii. de a schimba viata copiilor in bine.

| Ajuta copiii!

CIFRELE CAMPANIEI

Fundatia Ringier incearcd din 2012 sd
sustind lupta pentru viata a copiilor cu
probleme grave de sdandtate. Tratamentele
foarte costisitoare, adeseori si necesitatea
deplasdrii In clinici din strdinatate, ingreu-
neaza nu doar vietile lor, ci si vietile tuturor
membrilor familiei. Prin campania “Ajuta
copiii!”, Ringier isi propune sa garanteze .
dreptul la viatd a zeci de copii. Fundatia Au fost initiate 46 de campanii de strangere
Ringier a creat un fond din care acorda con-  de fonduri de-a lungul anului si tot atatia
travaloarea donatiilor prin SMS cdtre copiii copii cu boli grave au primit tratamentul de

care au nevoie cu mult timp Inainte cabanii  care au avut nevoie, la clinici din tara sau

donati prin SMS sa ajungad la Fundatie. din strainatate.
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-CAMPAN" SMS

Scoala Sociala Sportiva Real Madrid

CIFRELE CAMPANIEI m———

Doneaza 2 euro prin sms la 8834
sau direct in contul bancar
ROS56 BACX 0000 OQD? 3135 9036

Copiii din mediile sarace sunt printre
cele mai vulnerabile persoane din
Romania, adesea renuntand la scoald
si ajungand sd aibd comportamente
periculoase si viciate. In parteneriat
cu Fundatia Real Madrid, Fundatia
Dezvoltarea Popoarelor reuseste

sa ajunga la copiii din aceste medii

prin sport, in vederea prevenirii Campania a atras 51.120 de lei, care au
fenomenului de abandon scolar. fost investiti in programul de educatie
Prin programul Scoala Sportiva nonformald la care participd 45 de
Real Madrid, FDP organizeaza copii. Rezultatele sunt impresionante:
antrenamente siaptimanale de fotbal, nici un abandon scolar in ultimul an,
ateliere de educatie nonformala si iar 98% dintre copii si-au Imbunatdtit
sesiuni de consiliere psihologica. rezultatele scolare.
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CAMPANII SMS.

| Western Balkans Refugee Response

- Razboiul continuu din Orientul Banii rezultati din donatiile prin
Mijlociu a provocat migratia de SMS au fost folositi la interventia In
refugiati catre Europa, In cautarea Serbia, oferind refugiatilor apd, hrana,
unei vieti mai bune. Pana in produse de igiend si sprijin pentru
octombrie 2015, mii de refugiati au continuarea educatiei copiilor.

ajuns In Serbia si aveau nevoie de
sprijin, mai ales odatd cu venirea

. iernii. World Vision a intervenit aici,
asigurandu-le mijloacele prin care
se puteau proteja de temperaturile
mici din Serbia si oferindu-le
produse de baza.

ita copili

Ei n-au nicio vina,

dar sunt cei mal afectatil

| Bucurie pentru Nepal

produs cutremurul in care au murit 8.500
de oameni si 5.000 de scoli au fost distruse.
Comunitati intregi din Nepal au ramas
izolate, iar milioane de copii nu mai aveau
unde sa isi continue educatia. De la gandul
acesta, Alex a pornit campania “Bucurie

pentru Nepal”, In incercarea de a reda A
speranta locuitorilor din zonele afectate.

Proiectul a fost un succes, iar suma
rezultatd din cele 31.070 de donatii prin
SMS a fost folosita pentru reconstructia

a doud scoli cu proprietdti antiseismice,
aflate in localitdtile Satdobato si Tekanpur.

In primdvara lui 2015, Alex Gavan se Acest lucru a fost posibil si datoritd
pregatea sd escaladeze un varf de peste expunerii media — proiectul a avut zeci de
8.000 de metri, Tn Himalaya, cand s-a parteneri, inclusiv TVR si Decat o Revista.
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Dezvoltare comunitara si integrare sociala
a persoanelor din sudul tarii.

24

Fundatia PACT e de parere ca
schimbarile mici produc miscdri
sociale mari. Concentrandu-si
activitatea In partea sudica a tdrii,

fundatia are scopul principal de a

accelera dezvoltarea comunitdtilor de

aici, prin sustinerea initiativelor locale  Banii stransi prin debit direct au fost

sia oamenilor care formeazd aceste folositi sd finanteze Centrul de zi pentru
comunitdti. Campania de strangere de  batrani din Sfantu Gheorghe, judetul
fonduri prin debit direct si-a propus Tulcea, precum si Clubul Aflateen din

sd finanteze un centru de zi pentru Polovragi, judetul Gorj. In aceste doud
bdtrani si un club pentru tineri, care sa  centre, 44 de bdtrani si 70 de elevi au
schimbe in bine comunitdtile in care participat la activitdti de consiliere, de
functioneaza. socializare si educationale.

Pentru mine, debitul direct este o metoda foarte convenabila de a dona. Dau
lunar o suma mica de bani, pe o perioada mai mare de timp. Cred ca o astfel
de donatie este mai valoroasa pentru organizatie decat daca as da o singura
data o suma mai mare. Banii mei se adauga la alti bani si se finanteaza pro-
iecte care schimba ceva. Ma impresioneaza povestile oamenilor! Imi place
mult sa vad oameni dintr-un sat care fac ceva ce altfel nu ar fi putut face, un
proiect care poate produce o schimbare pentru ei si semenii lor. Cu sprijinul
Fundatiei PACT, isi fac viata mai buna la ei acasa.

Mihai, donator PACT
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Locuinte pentru fam

Construirea casei familiei Crisan de
catre Habitat for Humanity Cluj avea o
mizd mare, mai ales pentru ca echipa
de fundraising a intampinat dificultati
precum mentinerea echipei de
fundraiseri si demisia coordonatorului
de proiect In 2016. Desi In anul 2016

nu au fost recrutati noi donatori,
organizatia a reusit sa stranga prin
debit direct, 17.860 euro din necesarul
de 20.000 euro pentru construirea
casei. Cu toate cele intamplate in
ultimul an, organizatia crede ca debitul
direct e un mecanism foarte functional,
util si mai ales stabil, dar care trebuie

DONATIE.RO | Raport anual | 2016

CAMPANII DEBIT DIRECT.

ilii vulnerabile

Nu mi-a venit sa cred cand mi-au
spus ca vom putea sta intr-o casa
Habitat. Pentru mine n-am mai
sperat, nu mai aveam asteptari, deja
a trecut cea mai mare parte a vietii
mele. Dar ma gandeam la copii, ei
merita mai mult decat ce gasesc aici.

Raveca Crisan, beneficiar Habitat for Humanity.

intretinut prin comunicare constanta

si sprijin acordat fundraiserilor. A

Banii au fost folositi pentru
cumpararea de materiale de
constructii, plata furnizorilor pentru
instalarea utilitatilor, salariile echipei
de constructii si pentru finisarea si
mobilarea casei. Astfel, familia Crisan
a putut sd se mute in noua lor locuinta
in septembrie 2016. In plus, multi
donatori se implica activ in construirea
caselor Habitat for Humanity Clu;j.
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Salveaza copilaria

Sustinerea fetelor minore din Casa Debora, victime ale abuzului sever.

Casa Debora e mai mult decat un
centru pentru fete. E un camin unde
ele si-au gdsit un adapost sigur si un
loc 1n care sa se vindece, atat fizic,
cat si psihic. MLI le oferd asistenta
medicald, sociala si juridica, terapie,
educatie, consiliere si orientare

in cariera. Pentru a putea oferi, in
continuare aceste servicii, organizatia
a implementat o campanie de
strangere de fonduri prin debit direct,
cu ajutorul voluntarilor si al unor
donatori - ambasadori.

Missio Link International 1si .
26 de fete cu varste cuprinse intre propune ca debitul direct sa devind o
5 si 18 ani locuiesc In unitati de tip componenta principald a dezvoltarii
familial, iar alte 10 tinere sunt gazduite  de resurse pentru organizatie. Din
in apartamente protejate. Datorita 2012 pand acum au invatat cum pot

tuturor donatorilor care le sprijina prin folosi acest mecanism si spre ce tip de
organizatie, toate aceste fete beneficiazd donatori trebuie sa tinda — persoane de
de sprijin emotional, psihologic, peste 30 de ani, eventual parinti, stabili
educational si orientare in carierd. din punct de vedere financiar.
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CAMPANII DEBIT DIREC

Pentru dezvoltarea armonioasa a tinerilor

DONATIE.RO | Raport anual | 2016

Din ce In ce mai multi copii si

tineri simt ca nu au un sens, cd

nicio activitate extrascolard nu e
interesantad sau accesibild. Din acest
motiv, multi ajung mai tarziu in
viata sd realizeze cd nu se pot integra
social sau la un loc de munca. Solutia
propusa de Noi Orizonturi a fost
crearea a 130 de cluburi de Initiativa
IMPACT, cu rolul de a dezvolta tinerii
aflati in aceste situatii.

Finalul anului 2015 a adus 143 de cluburi
IMPACT in 27 de judete. Prin toate
aceste cluburi au trecut 3.066 de copii si
tineri, iIndrumati de 344 de profesori-
coordonatori. Mai mult decat atat, de
pe urma proiectelor implementate

de tinerii din cluburile IMPACT au
beneficiat peste 350.000 de persoane.

In perioada in care a strans fonduri
prin debit direct, echipa Noi Orizonturi
a putut contura profilul donatorului
ideal pentru cauza sa: tanar, cu familie,
eventual cu copii de varstd scolard. Mai
mult decat atat, persoanele care simt
ca scoala traditionald nu a avut un rol
cheie In formarea lor profesionald, au
mai multe sanse sd devina donatori
pentru cluburile IMPACT.

T
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-CAMPANII DEBIT DIRECT

Educatie antidrog pentru copii si tineri

CIFRELE CAMPANIEI

Preventis formeazad, 1n jurul copiilor
si tinerilor cu risc de a deveni
utilizatori de droguri, intregi
comunitati. Lucrand cu parinti,
specialisti, profesori si mentori, ei
reusesc sd le aminteasca tinerilor,
prin diverse activitati si ateliere,

ca viata e frumoasa chiar daca nu
consumi substante nocive. Mai mult
decat atat, aduc un suflu pozitiv
intregii experiente, implicand si
fosti dependenti de droguri care
interactioneazd cu grupurile vizate.
Echipa de fundraiseri stradali a
fluctuat de-a lungul timpului, de

la doi la sapte fundraiseri activi. In
ciuda acestui lucru, echipa a ramas

28

motivatd sd continue actiunea de
strangere de fonduri pentru ca un
numdr cat mai mare de copii si tineri
sa beneficieze de mentorat antidrog.

Preventis beneficiaza de venituri
constante lunare prin debit direct,
datorita carora 2.973 de adolescenti din
20 de scoli au participat la campaniile
de prevenire antidrog. In plus, 57

de profesori si 219 parinti au primit

informatii despre situatia drogurilor
din Romania, dar si despre cum
depistezi semnele consumului de
droguri si cum poti apela la ajutor.

Organizatia trimite prin postd un
card de multumire odata cu validarea
donatiei, stiri constante despre starea
donatiei lor si invitatii pentru donatori
la evenimente.
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O sansa la viata pentru copiii hascuti prematur

Salvati Copiii mi-a ajutat copilul sa
traiasca. Fetita mea s-a nascut prematur

la Maternitatea Cantacuzino si a beneficiat
de un incubator pe care scria ,,Salvati
Copiii”. Nu stiti cat de recunoscator va pot
fi. Ma bucur mult ca pot sa dau inapoi putin
din ajutorul mare pe care I-am primit. Va
multumesc si va apreciez din toata inima!

donator Salvati Copiii Romania

In Roménia, mor de doud ori mai multi
copii in primele luni de viata fata de
media europeand. Asta Inseamnd ca,
la fiecare 6 ore, un copil mai mic de un
an se stinge din viata. Salvati Copiii
vrea sa schimbe aceste statistici,
dotand maternitati si sectii de nou
nascuti cu echipamente performante
si elaborand programe de sprijin
pentru mame si copii.

Campania de debit direct a venit odata
cu intrebarea “Cum creezi o echipa

stabild si puternicd?”. Incepand de
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la trei fundraiseri stabili, echipa de
debit direct a ajuns in prezent la 36
de membri prezenti in trei orase din
tard, care sunt motivati constant cu
activitati de teambuilding.

CIFRELE CAMPANIEI

In perioada iunie 2015 — mai 2016, do-
natorii Salvati Copiii au sustinut sansa
la viatd a copiilor ndscuti prematur cu
188.975 lei care au fost transformati
in echipamente performante pentru
maternitatile din tard.
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Familii iubitoare pentru toti copiii

Sansele pentru un viitor mai bun al
copiilor scad dramatic dacd nu au
parte de sprijinul familiei lor. SOS
Satele Copiilor Incearca sa suplineasca
aceastd lipsa, prin modelul de Sate
SOS - aici, copiii proveniti din

medii defavorizate sau din centre

de plasament, se integreaza intr-o
familie adevarata, formatd din mama,
frati si surori.

Campania de debit direct a Inceput
Incd din toamna anului 2014, cu un
numar constant de trei fundraiseri,
recrutati de ARC. In timp, echipa

30

De acum 2 ani, cand am cunoscut familia SOS, am
incercat sa ajut pe cat posibil atat cu bunuri, cat si
financiar. De asemenea, anul trecut am petrecut
2 zile cu fundraiserii SOS, care sunt, de fapt,
adevaratii ”’Supereroi”.

G.)., donator.

a devenit mai numeroasa si mai
productivd, fiind printre cele mai
eficiente echipe de fundraiseri
stradali din Romania.

La sfarsitul lunii mai 2016, 2.000
de persoane au devenit donatori

si membri de familie SOS. Prin
debit direct, organizatia poate oferi
sprijin copiilor din satele ei pe un
termen mai lung - educatie, suport
emotional si psihologic, precum si un
trai normal, de familie.
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Interventie pentru copiii aflati Tn risc de saracie

Ca si in campania de SMS recurent,
UNICEF a ales sa sprijine copiii din
judetul Bacau prin programul-pilot
care are scopul sa identifice din
timp situatiile de risc si sd vind in
ajutorul grupurilor vulnerabile prin
educatie, protectie sociala si asistenta
medicala. Inceput ca un test in 2011,
mecanismul de debit direct este
implementat cu succes de UNICEF
intr-o echipa care a variat ca numar
de membri, intre 5 si 25.
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pentru copii”.

54.000 de copii proveniti din medii
defavorizate si aflati in risc de exclu-
ziune sociala au fost sprijiniti prin
modelul implementat de organizatie.
UNICEF a oferit micro-granturi cdtre
45 de scoli, care au derulat activitdti
pentru copii vulnerabili si familiile
lor. De aceste finantari au beneficiat
4.100 de copii si adolescenti, 1.440 de
parinti si 440 de cadre didactice.

Speram sa ajung eu sa-mi inscriu copilul

la scoald? Speram eu sa ies cu copiii la

o inghetata sau la o prajitura la Bacau?
Niciodata. As spune doar asa: stiti ca

eu, datorita lor (NB: echipei de lucratori
comunitari), traiesc si exist? Ca ei mi-au
redat increderea ca sa merg mai departe.
Prin ei eu am descoperit lumea. Multumesc
este prea putin.

Maricica Bita, mamd a trei copii, com. Colonesti, jud. Bacdu.
Familia Bitd este sustinutd Tn cadrul programului ,,Servicii comunitare
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Protejarea ursilor bruni si a padurilor din Romania

Intruziunea omului In mediul natural

este din ce In ce mai accentuatd si In
Romania - Incepand de la defrisari
ilegale si pand la braconaj si extin-
derea oraselor. Este clar cd habitatul
natural al ursilor bruni din Romania
are de suferit, iar oamenii ajung din
ce in ce mai aproape de zonele lor de
barloguri.

Ambasadorii Panda au iesit pe strada
Inca din 2012, sa stranga fonduri
prin debit direct pentru ursii bruni
si habitatul lor. Prin ei, trecdtorii

au putut afla in ce situatie se afla
mediul natural din Romania, dar si
faptul ca exista foarte multe specii

32

de animale sdlbatice aflate in pericol
sizone de pdduri virgine pe cale de
disparitie. Desi existd o oscilatie mare
a numadrului de fundraiseri (de la1la
17 1n unele perioade), WWF se lauda
cu cel mai longeviv fundraiser: de 3
ani strange fonduri pe strada.

Banii stransi au fost folositi pentru
conservarea padurilor din Romania
si pentru asigurarea supravietuirii

si reintegrarii in sdlbaticie a puilor

de urs orfani. Singurul orfelinat de
pui de urs brun din Europa se afla
in Romania si este sprijinit si prin
fondurile obtinute prin debit direct.

Trebuie sa inveti sd ai incredere in
oameni — ei vor sa se implice daca le
oferi oportunitatea, iar oricine poate
deveni un donator, cat timp 1l faci
constient de schimbarea pe care o
poate produce.

2016 | Raport anual | DONATIE.RO



Vieti normale pentru copiii cu

In primul rand, aceasta activitatea de

la Yuppi reprezinta un bun exercitiu de
dezvoltare personala, iar in cel de al doilea
rand reprezinta ocazia zilnica de a intalni
oameni frumosi, cu valori si perspective
asemanatoare cu cele ale mele. In concluzie,
nu pot decat sa multumesc echipei Yuppi ca
mi-a dat ocazia: sa devin un om mai bun,

sa ma dezvolt personal, sa cunosc oameni
minunati si ca pot sa pun zi de zi o caramida
in a construi o lume mai buna.

Cipri, fundraiser Yuppi.

Viata copilului si a familiei se schimbad
radical cand acesta e diagnosticat cu o
boald gravad. Brusc, toate bucuriile simple
sunt inlocuite de griji si fricd, iar copilul
uitd ca are o copildrie de trait. Taberele
Yuppi vin in intdmpinarea nevoilor
copiilor cu boli grave si cronice de a
socializa si de a-si reconstrui increderea in
sine. De a sti cd nu sunt definiti de o boala.

Desi a inceput mai mult ca o campanie
neoficiald, lucrand cu voluntarii deja
existenti in program, In martie 2016
echipa de fundraiseri numadra trei membri
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boli grave

constanti, uneori fluctudnd pana la cinci.
Echipa nou formatad a reusit sa stranga 120
de donatori prin debit direct.

Cei 120 de suporteri Yuppi doneaza lunar
intre 10 si 200 de lei. Din sumele stranse
in perioada iunie 2015 — mai 2016, echipa
Yuppi a putut acoperi costurile gazdu-

irii unei echipe medicale formata din 7
medici specialisti, in tabdra pentru copii
cu diabet, in valoare de 4.500 lei, precum
si gazduirea integrald a unui copil pe toata
durata taberei.

CIFRELE CAMPANIEI >
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Sprijinirea comunitatii iesene

v

) )

Fundatia Comunitard Iasi are menirea
de a sprijini initiative locale iesene si de
a tese o retea care sa uneasca locuitorii
Tasiului cu diferite initiative comunitare
care se intampld in oras. Campania

lor a inceput cu scopul de a reintregi
fondurile obtinute prin alte metode, iar
varianta de debit direct reprezintd un
mecanism eficient prin care fundatia
are parte de venituri.

Organizatia nu a recrutat o echipd

de fundraiseri pentru atragerea de
fonduri prin debit direct, ci angajatii
si-au asumat si acest rol. In felul
acesta, ei s-au simtit mai apropiati de

comunitatea pe care o deservesc, dar si
fata de nevoile pe care ei le au In vedere
prin fondurile pe care le dezvolta.

Dacd la Inceput, Fundatia Comunitara
Iasi desfasura 4-5 programe anuale
(Swimathon, un fond de revitalizare
urband, Cafeneaua publicd, Fondul de
burse, IQ Iasi), acum paleta proiectelor
s-a diversificat, iar magnitudinea
acestora a crescut datoritd sustinerii
constante prin donatiile prin debit
direct.

Ca fundraiseri, am Invatat, ca autenticitatea este ,,secretul” pentru ca oamenii sa
creada in noi. Daca suntem autentici, ca individualitati, ca tipologii distincte de
personalitate, ca echipa, interlocutorul ne va raspunde la fel. Exista o multitudine
de stiluri in fundraising si o multitudine de competente pe care le poate avea sau
nu un fundraiser, dar aceasta complexitate de mobilizare de resurse in care ne pu-
tem gasi locul, indiferent de tipologia noastra de fundraiser, are o singura conditie:
dorinta de a-i ajuta pe cei din jurul nostru sa vada ceea ce vedem noi.

Ciprian Paius, director FC lasi.
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Centrul de recuperare pentru copii

si tineri cu dizabilitati

Insuficienta serviciilor pentru copii si
adulti cu dizabilitati este o realitate

cu care se confruntad mii de persoane
din Romania, iar judetul Iasi are cel
mai mare numadr de copii cu handicap
din regiune. Persoanele cu dizabilitdti
reprezinta in continuare o categorie
sociala defavorizatad - prin slaba acce-
sibilizare a spatiilor publice, prin lipsa
locurilor de munca adaptate nevoilor
acestora sau prin limitarea accesului
copiilor la scoli de masa. Fundatia
Bethany incearcd sa Imbundtdteasca
vietile cat mai multor copii si tineri cu
dizabilitati motorii si neuro-motorii.
Echipa strange bani inca din 2013 pen-
tru sustinerea unui centru de recupe-
rare, unde beneficiarii organizatiei au
acces la servicii gratuite de terapie.

Anual, 60 de copii beneficiaza de tera-
pie recuperatorie gratuitd prin cele 15
servicii profesionale de terapie, care
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se intind pe durata a 1.200 de ore in
fiecare an. Mai mult decat atat, 122 de
parinti au fost sprijiniti de specialistii
din acest centru.

Donatorul are nevoie de un mesaj de
multumire, ca sd stie cd ceea ce face e
bine. Atunci cand persoana respectiva
primeste explicatii cu privire la modul
de folosire a banilor sdi, se va atasa de
cauza siva deveni mult mai respon-
sabila.

CAMPANII DEBIT DIRECT
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-SUMARUI. CAMPANIILOR SMS

O e
DONATI
° ORGANIZATIE CAMPANIE PRIN S'MS
Asoqat.aoérwestev.atéRomamasOhdaré .......... "ooo ...........
..... c ||n|caOnco|og|eped|atr|cé144428
Hab|tatforHuman|tyRomémaEducat|epentruf|ecarecop|| ......................................... 2772 .............
..... D oneazépentruAcasé1532
Asoc|at|aN\AN\E ........................................... Tmpreunépentruosansé|av|até ................................. 3 5100 ...........
Asoc|at|aOV|d|uRo ........................................... Tot|cop|||audreptu|Iaeducat|et|mpur|e ................... 24867 ..........
Tnv|ngemAut|smu| ........................................... Sch|mbév||toru|unu|cop|lcuaut|sm ........................... 5000 ............
CruceaRogeRoméné 4444 N\esecaldepentrucopmdefavonzau ........................... 2215 ..............
..... Face|t1617
..... Nouénepasémsooo
clubulf\/\ontanRomén ..................................... We|oveNepa| ................................................................. 1888 .............
Salvat|Cop|||Romén|a ................................. Ungestpentruowaté .......................................... ......... 3 84" ............
A Nepal are nevoie de tine 12.305
AsoqanaSalveazémmmé .............................. Sprumpentrucoplucubo||grave .................................. 4 7"2 ............
SOSSateIeCopqurDéru|esteafect|une ......................................................... 3 7000 ..........
Asoc|at|aYuppy ................................................ Taberepentruoncecop” ................................................ 4 oo ................
UN|CEFEx|stév|atédupécutremur .......... 190000 ........
..... s erv|c||comumtarepentrucopu51362
Fundat|acOmumtaréodorha ........................ Sp|ta|,pr|etenalcopulorl ................................................ 665 .................
Fundat|a{\/\ake—a—w|shDonnteTndephmtepentrucopu .................................... 3 64 .................
Fundatlangler 4444 AJutécopuﬂ ....................................................................... 171478 .........
Fundat|aDezvoltareapopoarelor ................... 5coa|asoc|a|ésport|véRea|Madr|d .............................. 5680 .............
World v|s|on Roman |a ...................................... Westem Bal kan S Refu gee Response ............................. 812 ..................
cloudchmbmgBucunepentruNepal ...................................................... 3 1070 ...........
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SUMARUL CAMPANIILOR DEBIT DIRECT.

0 . SUMA
. ORGANIZATIE . DONATA PRIN ;
: . DEBIT DIRECT :
UNICEF :
WWF Romania

© Asociatia Invingem Autismul
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Membrii juriului:
Angela Galeta (Vodafone), Anca Lazdr (Vodafone), Alina Stan (Orange),
Florina Serban (Telekom Romania Mobile), Camelia Mates (ARC)

Echipa donatie.ro:

Camelia Mates, Manager de program, Camelia Muresan, Account executive,
Laurentiu Boeriu, Coordonator campanie debit direct, Monica Tomus, IT Manager,
George Vlas, Asistent program, lulia Ardelean, Coordonator financiar,

Ana Maria Chivu, Asistent administrativ.



Multumim!

Le multumim partenerilor nostri care au crezut in necesitatea
platformei DONATIE.RO, ne-au sustinut pentru a o pune in practicd
si s-au adaptat la nevoile cauzelor pe care le sprijinim.

7

4R, - FONDUL
“, eea
ROVMA‘»N|AN‘fAMER\C/ATJJ grants

4 gift from the Pnerican peaple

Romanian-American Foundation, Fondului ONG in Romania pentru sprijinul financiar.

-I- | O
orange” vodafone

Orange Romania, Telekom Romania Mobile si Vodafone Romania
pentru deschiderea si resursele oferite.

Raiffeisen Bank pentru sustinerea programului prin sponsorizare.

Byscom digital

Your Interactive Marketing Team

Syscom Digital - Integratorul tehnic al platformei — pentru sprijinul constant
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