N G
PLI(!?-"DU
ANTb
LU
!

¢ &
DO
NATIE RO

%@%




DEBIT DIRECT

Pentru a putea desfasura o campanie de atragere de donatii prin debit direct, mai intai va creati
cont pe www.donatie.ro. Dupa ce contul a fost aprobat de echipa donatie.ro, puteti completa
formularul online. Acest formular contine rubricile evidentiate mai jos, pentru care veti avea
nevoie de informatiile specificate la fiecare.

In plus, va trebui sa incarcati ultimul bilant contabil al organizatiei (pentru anul trecut), ultimul
raport anual al organizatiei (tot pentru anul trecut) si bugetul campaniei.

Procesul de aplicare nu este inchis, organizatia avand posibilitatea de a-si imbunatdti aplicatia, astfel
incdt aceasta sa ajungd la forma care va asigura cele mai mari sanse de reusita pentru campania propusd

Coordonatorul de proiect
Introduceti numele si functia in organizatie a persoanei care va coordona campania de atragere de

fonduri.

Descrierea organizatiei

Completati cu misiunea organizatiei, scurt istoric, aria geografica in care va desfasurati activitatea,
beneficiarii cu care lucrati, problema/problemele pe care o/le abordati. Dati doua sau trei exemple
de proiecte de succes pe care le-ati desfasurat recent.

Enumerati membrii din consiliul de conducere.

Pozitionarea si vizibilitatea organizatiei in comunitate

Prezentati pe scurt cum este perceputa organizatia de persoanele din comunitate si sustinerea de
care beneficiaza din partea membrilor comunitatii, a liderilor de opinie, a autoritatilor etc. Daca
organizati evenimente publice, descrieti pe scurt impactul acestora.

Descrieti experienta anterioara a organizatiei in atragerea de fonduri din comunitate
Mentionati cine este responsabil de strangerea de fonduri din comunitate, care sunt principalele
metode de atragere de fonduri pe care le folositi, cu ce rezultate, ce procent din bugetul
organizatiei provine din surse private si care sunt aceste surse (indivizi, companii), care sunt
principalii donatori ai organizatiei etc.

Descrieti experienta organizatiei in lucrul cu donatorii individuali

Precizati daca ati mai avut campanii de atragere de fonduri pentru donatori individuali si care au
fost rezultatele acestor campanii. Ce metode ati folosit pentru atragerea donatorilor individuali.
Precizati care este numarul de donatori individuali constanti ai organizatiei si care este donatia
medie a acestora. Precizati cum comunicati cu donatorii individuali ai organizatiei.



Prezentarea proiectului pentru care se strang fonduri i a beneficiarilor

Scrieti titlul proiectului, descrieti baneficiarii si problema/nevoia pe care o va rezolva proiectul,
precizati obiectivele si activitatile principale ale proiectului. Aveti grija ca obiectivele sa fie
formulate scurt, sa fie masurabile, sa fie posibil de atins prin acest proiect si sa aiba un indicator
clar de timp.

Obiectivele campaniei de strangere de fonduri
Precizati numarul de donatori constanti pe care credeti ca organizatia ii va avea in urma campaniei
si donatia medie lunara pe care acestia o vor face prin debit direct.

Descrierea campaniei

Descrieti cum se va desfasura campania de atragere de donatori individuali prin debit direct.
Precizati locatiile pe care le vizati, perioada in care doriti sa desfasurati campania, numarul de
fundraiseri care vor cere completarea de mandate de debit direct, mesajul campaniei, cum vor fi
identificati fundraiserii etc.

Descrieti profilul donatorilor
Descrieti grupurile tinta carora le adresati campania (cine credeti ca sunt potentialii donatori): ce
caracteristici sociale, economice si demografice au.

Comunicarea cu donatorul dupa achizitie
Precizati cum veti comunica cu donatorul dupa semnarea mandatului de debit direct: metode de
comunicare, continut al comunicarii, perioade/momente ale comunicarii.

Mesajul principal al campaniei
Precizati care va fi mesajul de baza al fundraiserilor si mesajul intregii campanii.

Canalele de comunicare pe care urmeaza sa le folositi

Precizati daca veti avea o campanie de comunicare care sa sustina campania propriu-zisa de
colectare de mandate de debit direct. Daca da, descrieti aceasta campanie: canale de transmitere a
mesajului, perioada derularii etc.

Acoperirea teritoriala a campaniei

Precizati in ce orase intentionati sa colectati formulare de donatie prin debit direct, aproximativ in
ce locatii, in ce zile ale saptamanii/perioade de timp doriti sa colectati formularele, in ce perioade
din zi. Acestea au un caracter orientativ, urmand ca inainte de inceperea campaniei, dupa ce ati
obtinut autorizatiile, sa completati un tabel cu locatiile si orele exacte la care fundraiserii
organizatiei se vor afla pe teren.

Resursele umane implicate/echipa de campanie

Precizati numarul de fundraiseri implicati, cine ii coordoneaza, daca sunt impartiti in echipe,
componenta echipelor, ce alte persoane vor mai fi implicate in campanie (management,
comunicare etc.).



